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 چکیده

از  یکیاست و  "ینترنتا"شود  ینمون مره یدر جهان که آن را به دهکده جهان یارتباط یابزارها یناز مهمتر یکی

در  ینقش مهم یاجتماع یاست. امروزه شبکه ها یاجتماع یشبکه ها ینترنتا یفضا یفضاها ینو موثرتر ینتر یاصل

امروزه افراد زمان  یراکند. ز یم یرا باز فرهنگی یو حت یدارند. ، اقتصاد یاسیو س یمختلف اجتماع یها یتفعال

ها و  یتو گسترش دامنه فعال یجو ترو یمعرف یبرا یشبکه ها بستر مناسب ینگذرانند و ا یها م شبکه ینرا در ا یادیز

بوک  یسبوک است. از آنجا که ف یسف ینترنتیا یشبکه ها یناز محبوب تر یکیهستند که  یکدیگرارتباطات با 

گزارش با  ینمهم است. ا یاربس تییامن یدهایو مقابله با تهد یخصوص یماست ، محافظت از حر یابزار جاسوس ینبزرگتر

 یندارد. در ا یتیامن یو راه حل ها یدهاچالش ها و تهد یلدر تحل یبوک سع یسف یتدر مورد امن یقاستناد به تحق

 . استفاده شده است ظریچارچوب ن یارتباطات برا یخصوص یمحر یریتمد ی، از تئور یقتحق

 خصوصی حریم مدیریت اجتماعی ، تئوری های شبکه بوک ، فیس آنلاین ، خصوصی حریم افشا ، های کلیدی:واژه 

 ارتباطات
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 مقدمه 

 این بیشتر مالک که ستا این اهمیت حائز نکته و اند یافته گسترش نظیري بی سرعت با اجتماعی هاي شبکه اخیر سالهاي در

 اسپیس ماي توئیتر، بوك، فیس مثل هایی بکهش .هستند انگلیس و اسرائیل ، آمریکا یعنی جهان استعمار سردمداران ها شبکه

 زاکر ماركرعت رو به رشد است.س به جوانان بین در آنها طرفداران که هستند مجازي اجتماعی هاي شبکه از هایی نمونه ... و

 وب یک انعنو به آنرا 4001  فوریه 1 تاریخ در و کرد طراحی آمریکا هاروارد دانشگاه در خود اتاق از را فیسبوك وبگاه برگ

 سریع مورد خیلی آن دانشجویان و دانشگاه محدوده از فراتر او سایت اما کرد معرفی هاروارد دانشجویان ویژه اجتماعی سایت

 آن از و کردند نویسی نام آن در هاروارد دانشجویان از نیمی از بیش آن، اندازي راه دوم هفته آخر تا طوریکه به گرفت قرار توجه

 نآ عضویت به نخست ماه چند درهمان نفر ها میلیون مدت کوتاه در و کردند می استفاده یکدیگر با ارتباط ايبر راهی عنوان به

 به عنوان روز 4040به تصویب رسید، اول ژوئن  حریم خصوصی فیس بوكحفظ  سیاست هاي جدیداینکه  پس از .آمدند در

فیس بوك،   آمار) بودند، تعیین شد میلیون کاربر  100 لشام به طور بالقوه هاي شبکه هاي اجتماعی که سایت اعتراض به

ذکر چندین  استفاده از فیس بوك ادامه دادند. پس ازبه  و به سادگی اعتراضی نکرده بسیاري از کاربران حال با این (،4040

به  تبلیغات براي فیس بوك بدون رضایت آنها اطلاعات شخصی کاربران وال استریت که ژورنال مورد پیش آمده به استناد از

تصمیم به  فیس بوك مدیران شرکتبوجود آورده بود،  فیس بوك در مورد امنیت سوالاتی آنو به دنبال  اشتراك گذاشته شده

در  تغییرات جدید از قضا، اینبود.  اعتراض نیز همین مساله قوانین حفظ حریم خصوصی گرفتند و دلیل تعیین روز تغییر

 کمتر کرد.را  کاربران حریم خصوصینیت ، امسیاست حفظ حریم خصوصی

مورد   41برجسته شده بود   (2010)کانادا کمیسیونر حفظ حریم خصوصی توسط اداره حریم خصوصی فیس بوك بحث بر سر

اطلاعات  استفاده از، جمع آوري و پیش فرض تنظیمات حفظ حریم خصوصی مجزا از جمله سوژه 44بیش از  مبنی بر ادعا

 بر طبقرا شروع کرده بود.  غیر کاربران استفاده از اطلاعات شخصی جمع آوري و و براي مقاصد تبلیغاتی شخصی کاربران

 حساب، حذف و ، غیر فعال سازيبرنامه هاي شخص ثالث، پیش فرض تنظیمات حفظ حریم خصوصی کانادا، معاونت کمیسیونر

توسط فیس بوك را  اقدامات اصلاحی، همگی مجوز ي کنندجمع آور اطلاعات کاربران را مرحوم و تبلیغاتی که حساب کاربران

فیس بوك  کشورهاي اروپایی، در مورد و مجموعه اي از آمریکایی گروه از مصرف کنندگان  15دارند. همراستا با این موضوع،

 .شکایت کردند، به خود فیس بوك کمیسیون تجارت فدرال یا به طور مستقیم به

دیجیتالی متمرکز شده اند که بیشتر از نسل هاي دیگر از فیس بوك استفاده می کنند و  در این مطالعه، محققان بر نسل

(. این مقاله در این موارد مطالعه 4002 ''درون فیس بوك،  '') تکنولوژي را به عنوان جزء جدایی ناپذیر زندگی خود می بینند

ک می کند، این کاربران عواقب چنین افشاگري هایی کرده است که چه چیزي این نسل دیجیتال را به افشا در فیس بوك تحری

را چگونه درك کرده اند و اگر تفاوتی در میزان و شیوه جنسیتی وجود دارد که اطلاعات خصوصی در آن افشا می گردد. در این 

فیس  مطالعه نظریه مدیریت حفظ حریم خصوصی ارتباطات اعمال شده است و همچنین یک نظرسنجی در میان کاربران فعال

بوك با هدف پر کردن شکاف در تحقیقات ارتباطات معاصر از طریق بررسی افشاگري و عواقب آن و آماده کردن زمینه اي براي 

 یک درك بهتر از مسائل حفظ حریم خصوصی شبکه هاي اجتماعی مدیریت شده است.

 اهداف تحقیق :

  :هدف کلی

یس بوك براي کاربران و ارائه راهکارها و سیاست هایی براي مواجهه با آن تحلیل چالش ها و تهدیدات امنیتی شبکه اجتماعی ف

 ها.

 اهداف جزئی:

  بررسی تهدیدات حریم خصوصی براي کاربران 

 بررسی نگرانی هاي مربوط به حفظ حریم حصوصی 

 ارزیابی مدیربت حفظ حریم خصوصی 
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 بررسی راهکارهایی براي مواجه با تهدیدات امنیتی 

 اربران براي افشاي اطلاعاتارزیابی انگیزه ک 

 : روش تحقیق

 به مربوط هاي داده و کتابخانه اي روش به تحقیق ادبیات ترکیبی، صورت به ها داده آوري جمع روش از پژوهش این در

 و موجود مراجع و منابع :شامل میدانی کتابخانه اي و مطالعات ابزار .است آمده دست به میدانی روش به آماري جامعه اعضاي

 همچنین و .است اي داده و اطلاعاتی بانکهاي و موجود اینترنت منابع از استفاده موضوع، با شده انجام مرتبط تحقیقات

 تحقیق روش .است شده انجام ساخته محقق پرسشنامه ابزار با آماري جامعه نمونه و روي بر مطالعه جمله از میدانی مطالعات

 .است سایبر فضاي و اینترنت اطلاعات ، فناوري تحقیق ، کلی قلمروي .است شنامهپرس ابزار از استفاده با و آزمایشی غیر

 می تقسیم اردبیل استان در مکانی جغرافیایی قلمروي -4  سایبري قلمروي -4بخش : به دو تحقیق مکانی قلمروي همچنین

 مکانی محدوده و در پرسشنامه ابزار از استفاده با توصیفی و آزمایشی غیر تحقیق روش از استفاده با حاضر پژوهشی طرح .شود

 انجام  4922سال   زمانی محدوده در عالی مراکز آموزش و ها دانشگاه دانشجویان آماري جامعه و اردبیل  استان جغرافیایی و

 .است شده

 جامعه و نمونه آماری تحقیق : -1-1

 مراکز و ها دانشگاه سایر انتفاعی وغیر دانشگاه دانشجویان از است عبارت پژوهش این در شده انتخاب آماري جامعه

 مؤنث، و مذکر جنسی گروه دو در و ارشد کارشناسی و کاردانی، کارشناسی تحصیلی: مقاطع اردبیل در استان عالی آموزش

 می باشد. مجرد و متاهل

 

 آوری و تجزیه و تحلیل اطلاعات :روش جمع

سیستم براي پیمایش وب سایت در مدت  در و بوك داشته فیس حساب یک که دهندگانی است مناسب مربوط به پاسخ نمونه

فعال  کاربر یک عنوان به موضوع ، این(4040) بوك فیس به توجه شده اند. با اجراي پرسشنامه وارد روز از گذشته روز 90

ترم  ثبت نام شده در خواسته شد به اجراي پرسشنامه بر روي دانشجویان مدرس از چند در اینجاتخصیص داده می شود. 

 طور به که آگاهانه، رضایت فرم یک نیازش با مورد اطلاعات گونه هر پرسشنامه و هدف آن و. بپردازند دانشگاه این در جاري

 انتخاب که حق شرکت کنندگانی براي ناشناس و داوطلبانه پرسشنامه این. آغاز شد شده بود، تعریف داوطلبانه افشاي خلاصه

هدیه  یا انگیزه اي هیچ کنندگان شرکت. بود اخیر دارند، مطالعه از صرف نظر کردن محقق و با تماس یا و کردن متوقف براي

 .نکردند دریافت( پول کلاسی، امتیاز مثال، عنوان به) پرسشنامه این دادن براي اي

 91نمونه،  گردآوري شده است. در جمعیت 42پاسخ % نرخ براي آسان گیري نمونه روش طریق پرسشنامه پر شده از نه و پنجاه

 متوسط سال باشد. 41  از بالاتر می بایست کنندگان بودند. سن شرکت( 92%) نفر مرد 49( و 14زن )% دهندگان نفر از پاسخ

فعالی  کاربران درصد افراد، پنج و نود. بودند دانشجویان دوره کارشناسی شرکت کنندگان همه و بوده 40و  42بین  افراد سن

از  قبل ساعت 41مدت  در بوك فیس از درصد افراد سه و پیمایش کردند. هشتاد گذشته مدت هفتهدر  بوك را فیس بودند که

 به عنوان پیرترین نمی شوند گرفته نظر در فعال کاربران که دهندگان پاسخ سه از پرسشنامه، استفاده کردند. دو تا اجراي

 .11 و 41 سنین مطالعه می باشند؛ این در کنندگان شرکت

 ایایی تحقیق :روایی و پ

 سنجش براي و استفاده گردید SPSSکرونباخ و نرم افزار  آلفاي روش از پرسشنامه پایایی گیري انداز براي پژوهش این در

 تعدادي و گرفت قرار آزمون پیش مورد پایایی سنجش براي پژوهش این نامه ي پرسش . استفاده شد خبرگان نظر از روایی

 ه است.شد ه مشغول به تحصیل در این دانشگاه غیر انتفاعی بودند توزیعک دانشجویان بین در پرسشنامه
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 بندی یافته ها :جمع

ظاهر  نتایج از مورد 41 با حل عاملی راه 1شد.  استفاده عاملی تفسیر عنوان به 0.1 عاملی بارگزاري ارزش متغیر انگیزه، براي

 40و  2، 1 ،1، 4مورد سوال  پنج این. برآورد نشدند 0.1 ارگذاريب ارزش به آنها چرا که شدند حذف مطالعه از مورد، پنج شد و

 اطمینان قابلیت با افشاي از انگیزه که سوال 49 مطالعه این در استفاده مورد پرسشنامه اصلاح شده براي اعتبار. شناخته شدند

 .گیري می کند تعیین شد اندازه 0.20 از

. گرفت قرار بررسی مورد، آمده پدید هاي انگیزه تحلیل و تجزیه از ی کهعامل حل راه از شش یک هر براي قابلیت اطمینان

 قابل 0.11 در ،44 و ،41 ،49 ،44 سوال شامل که '' اطلاعات، گذاري اشتراك به '' اول، عامل که کرد تایید کرونباخ آلفاي

 قابل 0.11 در ،42 و ،41 ،41 ،41 ،41 سوال شامل که '' سرگرمی، و اطلاعات سازي ذخیره '' عامل دوم، .است اطمینان

 '' چهارم، عامل. است اطمینان قابل 0.21 در ،44 و 40 سوال شامل که '' نگه داري تمایلات، '' سوم، عامل. است اطمینان

 مورد سوال مرتبط با سه جمله از عامل، این بنابراین،. است اطمینان غیرقابل 0.1 در ،1 و 9 ،4 سوال شامل که ''نمایش فعال

. است اطمینان قابل 0.11 در ،49 و 44 سوال شامل که '' نمایش فعال، '' پنجم، عامل. شد حذف بیشتر، تحلیل و تجزیه از آن،

 همراه عامل، این بنابراین،. است اطمینان غیرقابل 0.14 در ،1 و 1 که شامل سوال " ارتباط مدیریت '' عامل، آخرین و ششمین

 .شد حذف بیشتر تحلیل و تجزیه از آن، با مرتبط مورد دو با

مؤلفه  عاملی تحلیل داشت، هدایت تجزیه دنبال به فیس بوك روي بر افشاء از شده درك پیامد براي را میتوان روش همین

 ها داده به بوك فیس از اطلاعات کنونی از عاملی ساختار مقایسه و نرمالیزاسیون قیصر به واریماکس چرخش با اصلی هاي

 نویسان است. وبلاگ از ( 4001) همکارانش و لی قبلی

  فقط. شد ظاهر نتایج از اقلام نه با عامل دو حل راه یک. شد استفاده عاملی تفسیر عنوان به 0.1 عاملی ارزش بار دیگر، بار یک 

شناسایی شد.  41به عنوان سوال  و شد صرف نظر شد نمی برآورده 0.1 بارگذاري ارزش به که تحلیل و تجزیه از مورد یک

 0.20 از اطمینان قابلیت با افشاي پیامد که سوال مشخص شد 40مطالعه  این در پرسشنامه اصلاح شده براي تباراع

 شد. گیرياندازه

پیامدها به وجود آمده بود، مورد بررسی قرار گرفت.  تحلیل و تجزیه از عاملی که حل راه دو از یک هر براي نیز اطمینان قابل

 ، بود90 و ،42 ،41 ،41 ،41 ،41 سوال شامل که ''روانی، سلامت/  ارتباط مدیریت '' اول، که عاملتایید کرد   کرونباخ آلفاي

. است اطمینان قابل 0.11 در ؛99 و ،94 ،94 سوال شامل که ''مرسوم، رفتار'' نهایی، و دوم است. عامل 0.24 در قابل اطمینان

 بررسی با ارتباط در بوك فیس روي بر افشاء پیامدهاي و ها گیزهان براي اصلی هاي مولفه عاملی تحلیل اتمام تجزیه از پس

 و اطلاعات سازي ذخیره اطلاعات، گذاري اشتراك به مثال، عنوان به) ماند باقی عامل چهار عامل، هر براي اطمینان قابلیت

/ ارتباط  مدیریت مثال، وانبه عن)عامل  دو و ها، انگیزه براي اقلام 49 حاوي( نمایش فعال و سرگرمی، نگه داري تمایلات،

 پیامدها باقی ماند. اقلام براي نه حاوي( مرسوم رفتار و روانی سلامت

 آمده پدید ها وبلاگ مقابل در بوك فیس بر روي افشاء پیامدهاي درك شده پشت و هاانگیزه تفاوت و هاشباهت نتایج، این از

بوك را  فیس در افشاء از شده پیامدهاي درك و ها انگیزه مورد در گیرينتیجه چند 4 جدول در شده گزارش هاي یافته. است

فعال افشاء  کاربران که کسانی نویسان، وبلاگ شبیه بسیاري از که دهد می نشان نتایج، در این تحقیق این دهد. ازنشان می

می، نگه داري تمایلات، سرگر و اطلاعات سازي ذخیره شده، درك اطلاعات گذاري اشتراك به: زیر هستند دلایل بوك به فیس

/  ارتباط مدیریت در توجهی قابل درك شده پیامدهاي بوك فیس روي بر افشاء که دهد می نشان نتایج نمایش فعال. این

 نویسان دارد. وبلاگ براي نتایج به شبیه مرسوم، رفتار همچنین و روانی سلامت

 از یک هر و افراد جنسیت بین رابطه ارزیابی منظور به طرفه واریانس یک تحلیل و تجزیه سوال سه پژوهش، به پاسخ براي

 بعد چهار شامل وابسته متغیرهاي. زن و مرد: سطح دو شامل جنسیت افراد، مستقل، متغیر. شد انجام مانده باقی بعد شش

 متغیرهاي دیگر. نمایش فعال و سرگرمی، نگه داري تمایلات، و اطلاعات سازي ذخیره اطلاعات، گذاري اشتراك به: انگیزه

 مرسوم. رفتار و روانی سلامت/ ارتباط مدیریت: شامل دو بعد پیامد وابسته
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 ,F(1,54)=15.63بود،  توجه قابل سرگرمی و اطلاعات سازي ذخیره انگیزه بعد تنها شده، انجام  ANOVAشش منوال  از

<.05p 2عنوان ارزیابی  به رگرمی،س و اطلاعات سازي ذخیره انگیزه و بوك فیس کاربر جنسیت . قدرت رابطه بینn  با تفاوت 

پیدا نمی شود: ابعاد  توجه زیرین قابل متغیرهاي .بود سرگرمی قوي و اطلاعات سازي ذخیره انگیزه واریانس از 44جنسیتی %

 ,F(1,54)=0.49نگه داري تمایلات،  -ابعاد انگیزه ;F(1,54)=0.66, p>0.05گذاري اطلاعات،  اشتراك به -انگیزه

p>0.05; نمایش فعال  -ابعاد انگیزهF(1,54)=0.49, p>0.05; مدیریت ارتباط/سلامت روانی،  -ابعاد پیامد

F(1,54)=0.39, p>0.05; رفتار مرسوم،  -ابعاد پیامدF(1,54)=0.25, p>0.05. 

 در متوسط توجهی قابل تفاوت حال، این با. زن و مرد: دارد وجود جنسیتی گروه دو تنها که چرا نشد انجام پیگیري آزمایشات

 اطلاعات و سازي ذخیره با بوك فیس در افشاي به انگیزه با آنها که موافقت کنند زیاد احتمال به که (M = 5.21)زنان  بین 

 در. شد کشف مردان و زنان بین معناي در داري معنی تفاوت بعد، پنج براي. بودند( M = 3.88) دلایل سرگرمی دارند مردان

 از کار این انجام بوك از طریق براي افشا بر فیس بیشتري ها انگیزه خانم مرد که و زن بین داري که معنی فاوتت تنها نهایت،

 است. شده داده نشان 4 جدول در که است این. بود یافت شد مردان از سرگرمی و اطلاعات سازي ذخیره طریق

 

 ابعاد متغیر نام عامل شماره آیتم ارزش بار گذاری عامل

0.14 

0.11 

0.14 

0.10 

44 

49 

41 

44 

 به اشتراك گذاري اطلاعات

 

 

 

 انگیزه

 

 

 

0.11 

0.14 

0.11 

0.10 

0.14 

41 

41 

41 

41 

42 

 ذخیره سازي اطلاعات و سرگرمی

 

 

 

 

 انگیزه

 

 

 

 

0.20 

0.12 

40 

44 

 نگه داشتن تمایلات

 

 انگیزه

 

0.11 

0.11 

44 

49 

 نمایش فعال

 

 هانگیز

 

0.11 

0.12 

0.12 

0.11 

0.10 

0.11 

41 

41 

41 

41 

42 

90 

 مدیریت ارتباط و روانشناسی رفاه

 

 

 

 

 

 نتیجه

 

 

 

 

 

0.19 

0.12 

0.10 

94 

94 

99 

 نتیجه رفتار همیشگی

 1جدول 
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SD Mean ابعاد جنسیتی 

 

4.44 

4.01 

4.11 

4.11 

4.41 

4.41 

 

4.19 

4.11 

4.14 

4.14 

4.19 

4.14 

 

9.11 

1.44 

4.11 

4.11 

9.41 

4.22 

 

1.41 

9.11 

4.91 

4.91 

9.92 

4.41 

 زن

 به اشتراك گذاري اطلاعات

 ذخیره سازي اطلاعات و سرگرمی

 نگه داشتن تمایلات

 نمایش فعال 

 مدیریت ارتباط و روانشناسی رفاه

 رفتار همیشگی 

 مرد

 به اشتراك گذاري اطلاعات

 ذخیره سازي اطلاعات و سرگرمی

 داشتن تمایلات نگه

 نمایش فعال 

 مدیریت ارتباط و روانشناسی رفاه

 رفتار همیشگی

 2جدول 

 نتیجه گیری:

خصوصی  اطلاعات افشاء که به بوك فیس فعال کاربران براي اصلی ي انگیزه چهار داد نشان مطالعه این از حاصل نتایج

 گذاشتن اشتراك براي به بوك فیس از کردن با استفاده افشاء که به براي کسانی است اولین انگیزه.دارد وجود میپردازد

 و کننده سرگرم فعالیت یک عنوان به خصوصی اطلاعات گذاري اشتراك به بینی پیش موارد، برخی در یا دیگران، با اطلاعات

 اطلاعاتی که رهذخی براي راه یک عنوان به به دیدن آن است که تمایل کاربرانی مربوط به دیگر انگیزه. می پردازند بخش لذت

 کرده اند گزارش افراد برخی سوم،.سرگرمی استفاده میکنند، می باشد از شکل یک عنوان به آن از اغلب یا و دار معنی براي آنها

مربوط به کاربرانی است که به افشاء براي  نهایی و چهارم انگیزه. تحریک شده اند نگه داري تمایلات  منظور به افشاء که آنها به

 (4001همکاران ) و لی به که زیر پیامدهاي نتایج،از مطالعه این. است یکدیگر به شایعه حوادث یا و خود فعال محبوبیتنمایش 

 .است شده نویسان استنباط وبلاگ مقایسه در

 نویسان وبلاگ از که است بوك فیس روي بر افشاء براي انگیزه همان داري تمایلات دقیقا نگه با تنها که داد نشان مطالعه این

 بررسی نتایج در همکاران و لی از ، مشابه کیفیت گذاري اشتراك به چه گر دیگر، انگیزه سه. به دست آمد همکاران و لی توسط

 و اطلاعات سازي به ذخیره فاش کردن استفاده میکنند و براي بوك فیس از که افرادي. است نویسان متفاوت خودبر وبلاگ

 انگیزه دو داراي افشاء استفاده میکنند به منظور ها از وبلاگ  که کسانی ابه، می پردازند با مش بسیار هاي انگیزه به سرگرمی

 نویسان وبلاگ اغلب چه اگر صورت مشابه دست یافت، به اطلاعات گذاري اشتراك به مطالعه دو هر. مجزا هستند و متفاوت

 براي انگیزه معمول طور به که انجام میدهند، وبلاگ موضوع به مربوط دانش یا و تخصص گذاشتن اشتراك به منظور افشاء را

 افشاء براي کسانی براي اولیه انگیزه یک به مطالعه نشان داد نمایش فعال دو هر چه اگر نهایت، در. نیست بوك فیس کاربران

نند با وبلاگ گزارش شده است که دلایل کسانی که از فیس بوك استفاده نمی ک کنند میباشد، می استفاده بوك فیس از که

بوك قابل توجه  فیس فعال کاربران براي که دیگري انگیزه چند نویسان وبلاگ حال، این با. یکسان نشان داده نمیشود  نویسان

 نمایی یافت نشد.           خود و ارتباط مدیریت یعنی است ،
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 آنها زیرا بوك بودند، فیس از استفاده نگیزهکه پرسشنامه پر کردند داراي ا دانشجویان که داد نشان مطالعه علاوه بر آن این

منفی تبدیل  عادت به تواند می بوك فیس از استفاده کردند، گرچه می تلقی یافته بهبود خانواده و دوستان با را خود روابط

 فیس در ''دوست'' بیشتر یا و 900 توانند می راحتی به کاربران است، به طوریکه گرفته جدیدي معناي ''دوست'' کلمه شود.

 بوك فیس کاربران دهد که می نشان مطالعه این (.Debatin, Lovejoy, Horn, & Hughes, 2009) بوك داشته باشند.

 ,Petronio) است CPM اصول از اول اصل موازات به نزدیک. این دوستان دور هستند تا راه از دوستان با تماس بیشتر در

افشاء به  سادگی هنگام همچنین صمیمیت به صمیمی شدن نیست و معادل خصوصی اطلاعات افشاي مفهوم مورد در( 2002

 بوك نمی باشد. فیس در افشاء از نظر مورد نتیجه یک صمیمیت لزوما که دهد می نشان مطالعه وجود می آید. این

 و ري تمایلات،شدن، نگه دا سرگرم و اطلاعات ذخیره اطلاعات، گذاشتن اشتراك با بوك فیس روي افشاء انگیزه با کاربران

روانی  سلامت/  ارتباط مدیریت کنترل حدودي احساس تا این است که کاربران افشاء مثبت نتایج از یکی نمایش فعال دارند.

 براي افشاء پیامدهاي و ها انگیزه. صرف نمایند بوك فیس در را زیادي زمان توانند می کاربران است منفی نتیجه یک. میکنند

 اول درجه در مردان که حالی در سرگرمی افشاء میکند، براي و اطلاعات ذخیره براي عمدتا زنان هستند، مشابه مردان و زنان

 به بیشتري تمایل مردان که است( 4001)یون یافته شبیه به حدودي تا این. کند می افشاء اطلاعات گذاري اشتراك به براي

 .نگران ریسک افشاء هستند شتربی که زن، به نسبت دارند، یشمزایا دلیل به اطلاعات افشاي
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