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 چکیده

بسیاری را جذب نموده  انو مخاطبهستند  مه افراد با هر سنی طرفدار آنه به صنعتی مهم تبدیل شده کهانیمیشن امروزه 

 .شده استپرداخته  شناسی مخاطب دگاهیاز د رانیا ینمایدر س شنیمیان تیوضع یبررسپژوهش به بنابراین در این است. 

)پرسشنامه( کمی است. ها آوری دادهاین تحقیق با توجه به ابزار گرد درها نوع داده وبوده تحلیلی ـ حاضر توصیفی  پژوهش

روش ای است. ها با توجه به نوع تحقیق کتابخانهروش گردآوری داده باشد.میتحقیق حاضر کاربردی  بر اساس هدف،همچنین 

رسی انیمیشن در بر ای)بسته( در خصوصاز پرسشنامه نفر با استفاده 32ز و ا بوده به صورت میدانی پژوهش این اجرا در

است که به معنی  38332ها بالاتر از برای تمامی سازه CRو شاخص خواهی شده است مقادیر آلفای کرونباخسینمای ایران نظر

ست که از ا 3833.0و  383230مقدار متوسط واریانس استخراج برای متغیرهای این تحقیق بین  .ها استپایایی مناسب سازه

 یفیها از آمار توصداده لیو تحل هزیتج یبراسپس  ها است.بیشتر است که نشان دهنده روایی مناسب سازه 383مقدار حداقلی 

ظر خود را در درصد ن 380. حدودنشان داد که برای متغیر تقسیم بندی مخاطب ها یافته .بهره گرفته شد یو آمار استنباط

همچنین  اند.کم اعلام کرده خیلی ،سطحدر درصد از پاسخ دهندگان نظرخود را  183نها حدود اند و تسطح زیاد بیان کرده

 شرفتیپ یهنوز موفق به جذب مخاطب خاص خود نشده است ول رانیا شنیمیکه ان دهدیپژوهش نشان م نیحاصل از ا جهینت

 .شودیم دهیهنر در کشور د نیا

 

 تقسیم بندی مخاطب ایران،انیمیشن، انیمیشن در سینمای  هاي كليدي:واژه
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 مهمقد-7

است؛  ادهرا پشـت سـر نه یفـراوان یهابیشاهد بوده و فرازونش را یاریبس تحولات ریدو دهه اخ یدر ط رانیا شنیمیهنر ان

به اندازه دو  یابرهه چیهدر  رانیا شنیمیانتا زمان حال،  1221در سال  رانیدر ا رپایهنر نه چندان د نیتولد ا یاز ابتدا دیشا

همچون  زیرسانه ن نیا ،یپس از انقلاب اسلام یهاسال نـگشته بـاشد. در گوناگون و تحولات زیوختدست خوش اف ریدهه اخ

 شنیمیدست در دست هم داد تا ان ،مختلف طیو شرا دادهایفراوان بوده و رو راتییشاهد تغ ،یهنر یهاعرصه گریاز د یاریبس

و  تیتا به امروز موقعمتاسفانه کـه  یشـود، هنر لیتبد شینما یهاصهعر نیاتریو پو نیتراز پرتحرک یکیامروزه به  نرایا در

 است.  افتهین یمناسب خود را در جامعه کنون گاهیجا

ر با مخاطب خاص و عام و د شنیمیساخت انبنابراین در جذب مخاطب است.  یشنیمیانهر از عوامل مهم در ساخت  یکی

بندی مشخصی در  متأسفانه در حال حاضر یک دسته توجه قرار گیرد.مورد  دیاست که با یمختلف از عوامل یهایگروه سن

ساخت انیمیشن درکشور وجود ندارد و این امر خود به خود موجب عدم جذب مخاطب، بخصوص مخاطب عام نیز شده است. 

تواند توجه سازندگان ما را برای ر کشورهایی نظیر آمریکا و ژاپن، میهای آن ددسته بندیهای مخاطب شناسی و بررسی شیوه

با توجه به پیشرفت و موقعیت انیمیشن  حاضر درحال های سنی مختلف و جذب مخاطب یاری نماید.ساخت انیمیشن در گروه

ط با آن صورت نگرفته؛ علاوه های مناسب و کافی در ارتباایران، بهای کافی به این هنر داده نشده است. به همین علت پژوهش

 مشکلاتی مثل مخاطب و جذب آن در انیمیشن ایران وجود دارد که باید رسیدگی و برطرف شود. ،بر این
توانسته است مخاطب خاص  رانیدر ا شنیمیان نکهیو ا ریخ ایدارد  یمخاطبان مشخص رانیدر ا شنیمیان این مسئله که آیا

)بهروز دیو خورش دیجمش ؛شنیمیراستا، پنج ان نی. در اشودیمطرح م نهیزم نیدر ااست که  یاز سوالات ابد،یخود را ب

: انیمحمد ی(، شاهزاده روم)هاد1201دالوند:  انوشی(، رستم و سهراب)ک1203: یمی)بهرام عظ1333(، تهران 1232: انیغمائی

 .مورد بررسی قرار گرفت ،دناکران عمومی داشت ،که در سینما (1202دالوند:  انوشیناسور)ک شنیمی( و ان1202

 ادبیات پژوهش.2

به  ،یظاهر موجود زنده و در گـام بـعد دیاول به تقل گام در ،یدر مصنوعات بشر یانـگارو جـان یبه مـتحرک ساز لیتما

 یاز اثر هنر یریتصاو وستهیتند و پ شینما ،نیشیمی(. ان13:12.1 ،ی)احمد منجر شده است یو زندگ یحرکت یقوا جادیا

 رینشان دادن تصاو یعنی شنیمیان .(13:1233ان،یتوهم حرکت است)پس جادیا یبرا ،یواقع یهامدل یهاتیموقع ای ،یدوبعد

که  باشدیم یهنر نشیآفر ینوع شن،یمیگفت ان توانیمدر واقع  (.131: 1،3333فیچنر) لمتحرک به هر صورت و به هر شک

از قلمرو مرموز جادو و  شنیمیان ،اخیردو دهه قرن  یط (12: 1230همکاران، و  یاند)خطائنام نهاده زیآن را هنر هشتم ن

مدت،  نیدر ا و شدند رایخاطر پذ بیبدل شد که تماشاگران آن را با ط یو سرگرم حیتفر یآمد و به نوع رونیب یشگفت

خلق  یاندنم ادیبه  یکارتون یاهتیشخص و آموختند عاًیرسانه را سر نیاز امکانات بالقوه ا یبرداربهره وهیش ماتورهایان

 هرا تصاحب کرد انیقدرت تصورات جهان و داشتههای جهانی فرهنگ یبر رو ادیز اریبس یتأثیر که (.23، 3331: 3)ویلزدکردن

، "وینوکیپ"، "و هفت کوتوله یدبرفیسف"مانند  یبلند یشنیمیان یهالمیف یزنیوالت د ستم،یب رنق انهیدر م. به طور مثال است

 (.30: .333)ویلز ، گذار بودند تأثیرنمود که بسیار  دیرا تول "دامبو" و

 ،یجانبخش ،یسازهمچون متحرک ییهاگاه با واژه شن،یمیان ؛یو در برنامه تخصص ییانمایبه واژه پو شنیمیان ران،یاکشور ر د 

در  ییانمای(. سابقه پو10:1232 ،یشاه کرم ریاست)ام دهیمتحرک اطلاق گرد ریمتحرک و تصو ینقاش م،یتک فر یلمسازیف

مانند  یتوسط اشخاص رانیدر ا ییانمایساخت پو یها براتلاش نیو نخست گرددیبر م یلادیبه اواخر دهه پنجاه م رانیا

تا  1223 یهاسال نیدر ب یو اسدالله کفاف انیپترس پال ،یمیالله کراصانلو، نصرت زیپرو ،یجعفر تجارتچ ه،یاحمد اریاسفند

در حال  (.13: 1201و همکاران،  ی)لنگرود تهران صورت گرفت یبایز یو هنرها نگو در اداره کل فره یدیورشخ 1223

                                                           
1Fichner  

2Wells  
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 21 لمیف کیدر قالب  هامیفر نیاول گذرد؛یمـ ـرانیدر ا شنیمیانـ یهامیفر نیاول یریگشکل از سال از چهل شیحاضر ب

پس لذا (. و 31: 1203)صفورا و همکاران،  گرفت شکل هیاحمد اریمت اسفندبه ه1221در سال  نینصرالد ملا به نام یاهیثان

 نیدهه، خود را در سطح ب دو توانست در کمتر از رانیا شنیمیکوتاه، ان یادر فاصله ه،یتوسط احمد نیشیانم نیاز ساخت اول

پرورش  کانون یریگروند با شـکل نیس ادر جهان شود. سپ شنیمیان دکنندهیتول یو وارد جرگه کشورها دیمطرح نما یالملل

 ،یبا وقوع انقلاب اسلام .123(. تا سال 123: 1232)خوشبخت،  تر گـشتپررنگ1223کودکان و نوجوانان در سال  یفـکر

 ستهبرج یماتورهایاز هنرمندان و ان یاریبودند. بس رانیدر ا شنیمیمراکز ساخت ان نیترمهم ،ونیزیتلوو  یفکر کانون پرورش

 آثار از ییهابه عنوان نـمونه یکه هنوز در سطح جهان کردند دیتول یاظـهور نـموده و آثار ارزنده وراند نیهم در رانیا

قدرتمند، به همت هنرمندان، نقاشان،  یابه عنوان رسانه شنیمی(. امروزه ان33:1233ان،یمطرح است)جواهر یرانیا برجسته

 یروند رشد و تکامل را سپر ،قرن توانسته است به سرعت کیو... در طول  لمسازانیها، ف ستیطراحان، عکاسان، گراف

 ،یغاتیتبل یهازری: تلیدارند، از قب یگوناگون هایکاربرد هاشنیمیاندرحال حاضر  (.133: 1203صفورا،  ،یکند)لنگرود

ساخت  ،و بزرگسالان کودکان و نوجوانان یسرگرم لم،یشده با ف بیترک شنیمیان ای ژهیو هایجلوه ،یآموزشـ  یعلم هایبرنامه

 (..3: 3332، 2)اسبیلی …و یوتریکامپ هاییباز
ای قدرتمند، همزمانی گسترش هنر انیمیشن با تکنولوژی دیجیتال و عصر ارتباطات و استفاده ابزاری از آن به عنوان رسانه

های حال حاضر، مطرح کرده است)صفورا و ز مهمترین رسانهها، انیمیشن را به عنوان یکی اها و اندیشهبرای تبلیغ فرهنگ

جهان بینیِ خاص خود را دارد که بر اساس فلسفه و فرهنگ هر  ،هر انیمیشنی توان گفت(. بنابراین می33: 1202همکاران، 

در حال (. 131: 1202بگذارد)مدنی،  تأثیرتواند بر روی هر مخاطبی با هر گروه سنی بوده و میمتفاوت  ،جامعه و خالق اثر

خاص و در انحصار  آن مختص سن لذت بردن از عوام، اتبرخلاف تصور انیمیشن بخش زیادی از ساعات ما را پر نموده و حاضر

، از این رو در ساخت انیمیشن توجه به مخاطب از اهمیت بالایی برخوردار بوده و در دورانی از کودکی و نوجوانی نیست

 ؛شوند؛ به طور مثال در امریکابندی میاپن که از مراکز مهم تولید انیمیشن هستند، مخاطبان دستهکشورهایی مثل امریکا و ژ

 تریکه در قیاس با ژاپن از دسته بندی کوچکشود میساخت انیمیشن به سه دسته کودک، نوجوان و بزرگسال تقسیم 

بندی شده و جزئی تقسیممیشن به دو دسته پیشرفته و های سنی یاد شده، انیعلاوه بر گروه ؛که در ژاپن چرابرخوردار است، 

در کشور ایران  این امرمتأسفانه حتی شاهد تفکیک جنسیتی)دختر و پسر( در ساخت انیمشن در این کشور هستیم؛ ولی 

(؛ 1203-1231أخیر)های در سال (.133: 1202 ،یمهد خی)صلح کننده و شای شکل نگرفته استهنوز به صورت حرفه

 به کارگردانی بهرام عظیمی، "1333تهران "به کارگردانی بهروز یغماییان،  "جمشید و خورشید" ی چونیهاانیمیشن

کارگردانی کیانوش دالوند ساخته شده است. با  به "ناسور "و "رستم و سهراب"، به کارگردانی هادی محمدیان "شاهزاده روم"

های در نظر داشت که شناخت مخاطب خاص در گروهکند، اما باید یهر گروه سنی را به خود جلب م ،توجه به اینکه انیمیشن

امروزه کشورهای مختلفی در حوزه مخاطب و  مفید واقع شود. ،نتواند در پیشبرد بهتر ساخت انیمیشسنی مختلف می

صورت نی های چندادر این حوزه در کشور ایران پژوهشباشند، ولی متأسفانه ب شناسی انیمیشن درحال فعالیت میمخاط

اشاره می  ،های صورت گرفتهبه برخی از پژوهشدر اینجا نگرفته، و همگی در حد معرفی انیمیشن و تاریخچه این هنر هستند، 

 نماییم:

نقش انیمیشن و  بررسیبه  "یجهان تیو هو یمجاز یها، فضاشنیمیان"( در پژوهشی با نام 1202علویان و دهقان شاد )

 یجهان تیهو یریگها را در شکلشنیمیمقاله، قصد دارد تا نقش ان نیا .پرداختندایرانی دختران  یهاشادی در وبلاگ

 33 یفیک یمحتوا لیتحل یها مورد مطالعه و بحث قرار دهد. به منظور اجراوبلاگ یمخاطبان دختر و بازنمود آن را در فضا

 نیا جیاب شده و مورد مطالعه قرار گرفتند. نتاانتخ یسال به طور تصادف 13تا  13 نیسن یرانیوبلاگ متعلق به دختران ا

ها که شنیمیاز ان یناش یپژوهش به واسطه نظام فرهنگ نیدختران مورد مطالعه در ا یجهان تیکه هو دهدیم نشان قیتحق

                                                           
3 Stabile 
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د های دختران مورمطالعه وبلاگ نی. همچنشودیم ییبازنما شانیوبلاگ ها یو در فضا ردیگیها را احاطه کرده شکل مآن

-یدختران مورد مطالعه محسوب م انیدر م یفرهنگ یو همگون یسازکسانی یبرا یابزار، هاشنیمیان ؛دهدیمنشان  ،مطالعه

 را مشاهده کرد. یفرهنگ یکپارچگی یهاها نموددر آن توانیهستند که م ییهای آنها فضاهاو وبلاگ شوند

و  میدرک مفاه ایآنها بر( و کنش متقابل ستایرایتصاو شن،یمی)ان ائهار اثر نشانه، فرم یبا بررس( 1202انتظاری و همکاران )

 133. نمونه مورد پژوهش مشتمل برپرداختند یادر آموزش چندرسانه تیجنس کنندهلینقش تعد یانتقال مطالب و بررس

شهر در یآزاد مهددانشگاه  وتریو کامپ کیالکترون عمران،برق، حقوق،  یمهندس ،یمعمار یهادختر و پسر رشته یدانشجو

ساده انتخاب و  یدانشجو به روش تصادف 13 زیدختران ن یدانشجو، و از جامعه 13پسران  یاز جامعهمی باشد. استان سمنان 

 لیو با تحل یگردآور یولوژیزیدر درس ف یریادگیبا آزمون درک و انتقال  هاهگروه انتساب شدند. داد 3به  یبه روش تصادف

درک و  ،در هر دو آزمون ستایا ریاز فرم تصاو شنیمیفرم ارائه ان یاز برتر یحاک ،اهافتهیشد.  لیتحل یریچندمتغ انسیکووار

 اثر ،فرم ارائه و نشانه نیب .بود فلش نشانه تحت انتقال و درک از بالاتر  از طرفی، درک و انتقال تحت نشانه رنگ،انتقال بود. 

در فرم ارائه  یریادگی نیانگیها ممعنادار وجود داشت. در دختر یاثر تعامل ارائه،و فرمت  تیجنس نیمشاهده نشد، اما ب یتعامل

 یهاو نشانه تیجنس نیآن، ب مشاهده نشد. افزون بر یدر پسرها تفاوت معنادار یبود ول ستایا ریبالاتر از تصاو شنیمیان

با  بیدر ترک شنیمیاستفاده از ان یکیالکترون یاهو محتوا یاچندرسانه یهاطیمح یمشاهده نشد. در طراح یاثر تعامل یدارید

در مورد آموزش دختران موثرتر از آموزش پسران  ژهیمطلب به و نی. ادهدیم شیرا افزا رندگانیادگی ییکارا، رنگ ینشانه

 است. 

 کیو ارائه  کیگراف سانسیمتحرک در رشته ل ریتصو ای شنیمیان یمجدد برنامه درس یابیارز ( به1230خطائی و همکاران )

خلاقانه  یریگنتوانسته است منجر به شکل ،یاریدر موارد بس یواحد درس نیا ارائه رایز پرداختند. ،آموزش یقیروش تلف

است که  یقیروش تلف کیکند، یم شنهادیمقاله پ نیکه ا یشود. روشان یشده دانشجوارائه  یهالمنامهیبرتر، در ف یکاراکترها

 یفیک ،. روش اجراء پژوهش حاضرردیگیبهره م« ایپو یتعامل»به روش آموزش دنیاله، جهت رسو حل مس یسنت یهااز روش

انجام  یاش و پاسخ، مصاحبه باز و کتابخانهمشاهده، پرس یبر مبنا یفیآن، به صورت مطالعه توص یفیبود. بخش ک یو کم

 کیگراف سانسیدوره ل انیدانشجو یعه آماراستفاده شد. از جام 2انسیکووار لیاز روش تحل یبخش کم نهایت درو در هشد

به  گریو کلاس د شیکلاس به عنوان گروه آزما کیرا اخذ کرده بودند،  شنیمیان یکه درس کارگاه ییرجا دیدانشگاه شه

 یتوان گفت که استفاده از روش آموزشیملذا؛ و  ندتأیید شدها هیفرض دراین پژوهش کلیهانتخاب شدند. شاهد عنوان گروه 

و فعال کردن  انیروش، مشارکت دانشجو نیدارد. در ا تأثیر یسینو لمنامهیاز ف انیدانشجو یدرک مفهوم ایبر «ایپو یاملتع»

 برخوردار است. تیاز اولو ،حل مساله یبرا ح،یصح یهاآنان در جهت ارائه فرض یهااحساسات، تجارب و مهارت

 پرسش /فرضیه تحقیق:

 پرسش اصلی

فاده از راهکارهای کشورهایی چون ژاپن و آمریکا، وضعیت انیمیشن ایران را از لحاظ جذب مخاطب توان با استمی چگونه"

 "ارتقاء داد؟ 

هر فرضیه در ربط مستقیم با سوالات اصلی به عبارتی طرح شده است و  ،پژوهش سوالات تحقیق بر اساس فرضیاتدر این 

  پژوهش به دست آمده است.

 

 

 

 

                                                           
4ANCOVA (Analyze of Covariance) 



 اجتماعی علوم مطالعات فصلنامه

 93-29، صفحات 7931  تابستان، 2، شماره 4دوره 

3. 

 

 ی پژوهشهاسوالات و فرضیه :7جدول

 فرضیات سوالات

تا چه اندازه در  رانیا شنیمیان

جذب مخاطب عام موفق بوده 

 است؟

 رسد انیمیشن ایرانی نتوانسته مخاطب عام خود را پیدا کند.نظر می به

را  رانیا شنیمیان توانچگونه می

جذب مخاطب خاص  یبه سو

 سوق داد؟

 برای مخاطب خاص را داراست. ،د انیمیشنهای تولیرسد انیمیشن ایرانی پتانسیلنظر می به

توان به جذب مخاطب خاص در می ،رسد با بهره بردای از نمادهای ملی و مذهبینظر می به

 حوزه انیمیشن پرداخت.

با جذب مخاطب  ،رسد بین توجه به مسائل فرهنگی روز و انعکاس آن در انیمیشننظر می به

 عام ارتباط مستقیمی هست.

 شنیمیساخت ان تیقابل انریا ایآ

 مخاطب خاص را دارد؟ یبرا

 .گذاری انیمیشن ایران را به جذب مخاطب خاص سوق دادتوان با سرمایهرسد مینظر میه ب

 ارتباط مستقیمی وجود دارد. ،خاطب خاصرسد بین خلق شخصیت و جذب مبه نظر می

 ،یشن و جذب مخاطب خاصاستفاده شده در صنعت انیمی رسد بین نوع گفتگوبه نظر می

 ارتباط مستقیم وجود دارد.

توان به جذب مخاطب های استفاده شده در ساخت انیمیشن میرسد از طریق تکنیکبه نظر می

 دست یافت. ،خاص

مخاطب در  بندی میتقس ایآ

بر جذب  ران،یا شنیمیان تیموفق

 است؟ تأثیرگذارمخاطب 

 یرانیا شنیمیر سوق دادن مخاطب خاص به اند تواندیدرست م غاتیتبل رسدینظر مه ب

 باشد. رگذاریثأت

 است. تأثیرگذار ،رسد تفکیک انیمیشن بر اساس سن مخاطب در جذب مخاطب هدفبه نظر می

 رانیدر ا شنیمیسازندگان ان ایآ

گروه  یبرا شنیمیبه ساخت ان

 شند؟یاندمی ،خاص یسن

 خت انیمیشن برای گروه سنی خاص وجود ندارد.سابرنامه مدونی برای رسد در ایران نظر میه ب

 شنیمیان نیمخاطب رانیدر ا ایآ

 شوند؟می یدسته بند
 رسد در کشور ایران برنامه خاصی برای دسته بندی مخاطبین انیمیشن وجود ندارد.به نظر می

 

 پژوهش ی. متدولوژ9

نگاهی نو به مقوله  ،ظرمنژوهش از این این پ، است رانیا شنیمیان یمخاطب شناسبررسی وضعیت  ،هدف این پژوهش

از روش پرسشنامه  ،بودن موضوع یبا توجه به تخصصو  بودهتحلیلی  ـدر ایران دارد. تحقیق حاضر از نوع توصیفی انیمیشن 

 شد.استفاده ای و تدوین ادبیات مربوط به موضوع و بررسی سوابق پژوهش، از روش کتابخانه برای گردآوری. شدبهره گرفته 

نفر که این تعداد  .12انیمیشن ایران به تعداد  ی این تحقیق شامل ترکیبی از کلیه مخاطبان کارشناس در زمینهآمارامعه ج

های فعال و مراکز فعال در حوزه تولید انیمیشن ها و روزنامههای ایران، وبسایتیمیشن در دانشگاهناز طریق محاسبه اساتید ا

عیین حجم نمونه در این پژوهش، از فرمول برآورد حجم نمونه از جامعه محدود، استفاده برای ت همچنین به دست آمده است.

، گیرددرصد صورت می 3این محاسبه با سطح خطای محدود فرض شده است  ،ماریده است. از آنجایی که حجم جامعه آش

ی و جامعه پژوهش با توجه به حجم آمارشود. در این نظر گرفته می در نفر 32با توجه به فرمول فوق لذا حجم نمونه آماری 

، از همگرا و همرواییاز  ،جهت سنجش اعتبار همچنینشد. ای برای کارشناسان استفاده گیری طبقهمورد نظر از روش نمونه
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 SPSS سنجی پرسشنامه از شیوه آلفای کرونباخ با استفاده از نرم افزاربرای پایاییو در نهایت  گردید.افتراقی استفاده روایی

  استفاده شد.

 ها و ضریب پایائیتعداد سوال متغیرها،  :2جدول

 CRشاخص آلفای کرونباخ سوالات سازه

 3/.03 033/3 2-1 جذب مخاطب

 033/3 003/3 1-2 قابلیت جذب مخاطب

 3/.02 023/3 0-. راهبردهای جذب مخاطب

 /.0.3 /.021 13-13 محتوا

 030/3 001/3 11-12 گذاریسرمایه

 023/3 023/3 33-.1 گفتگو

 001/3 002/3 33-31 تکنیک

 033/3 031/3 33-31 تبلیغات

 333/3 332/3 21-30 تقسیم بندی مخاطب

 302/3 303/3 22-23 تولید انیمیشن برای گروه خاص

 332/3 333/3 .2-23 بندی مخاطب در ایراندسته

 003/3 002/3 .2-1 هاپایایی تمام گویه

ها بیشتر هستند که بیانگر پایایی مناسب معرف 1/3قابل مشاهده است، بالاتر از مقدار حداقلی بالا جداول  طور که درهمان

  شد.تحقیق از آمار توصیفی و استنباطی استفاده  های پژوهشو فرضیه برای بررسی سوالات پژوهشدر این مچنین ه است.

 یافته های پژوهش.9

 ت سوالابه  بررسی توصیفی پاسخ دهندگان

به ارائه آمارهای توصیفی مربوط به هر یک از  این بخش به هر یک از شاخصهای تحقیق به تفکیک هر متغیر از پرسشنامه

تعدادی سوال در ارتباط با بررسی وضعیت انیمیشن در سینمای ایران مطرح شده  پرسشنامه اختصاص یافته است.های سوال

زیاد و خیلی زیاد( برای هر گزینه  ، )خیلی کم، کم، تا حدودیهای از پاسخ است. پاسخ دهندگان نظر خود را به صورت یکی

  . ابراز داشتند

 در جذب مخاطب عام موفق بوده است؟ سوال اول: انیمیشن ایران تا چه اندازه 

ج حاصل در جدول نتای ،برای این فرضیه  رسد انیمیشن ایرانی نتوانسته مخاطب عام خود را پیدا کند.می فرضیه اول: به نظر

درصد از پاسخ  382بیان کرده اند. تنها حدود  "زیاد"سطح درصد نظر خود را در  2281 که حدود بیانگر این است، شدهارائه 

 اند. اعلام کرده "خیلی زیاد"سطح دهندگان نظرخود را در 

 متغیر جذب مخاطب برای توزیع میزان فراوانی :9جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 تجمعی

 

 7.2 7.2 7.2 6 کم

 50.6 43.4 43.4 36 تا حدودی

 95.2 44.6 44.6 37 زیاد

 97.6 2.4 2.4 2 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل
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  :مخاطب خاص را دارد؟ یبرا شنیمیساخت ان تیقابل رانیا شنیمیان ایآسوال دوم 

کنندگان انیمیشن در ایران قابلیت تولید انیمیشن برای مخاطب دگذاری مناسب تولیرمایهرسد با سمی فرضیه دوم: به نظر

ا در سطح درصد نظر خود ر 1182 حدود که است بیانگر این، ارائه شدهجدول نتایج حاصل در برای این فرضیه  .خاص را دارند

 .انداعلام کرده "تا حدودی"ا در سطح د رنظر خو درصد از پاسخ دهندگان 83. اند. تنها حدودبیان کرده "زیاد"

 توزیع میزان فراوانی متغیر قابلیت جذب مخاطب :4جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 تجمعی

 

 12.0 12.0 12.0 10 کم

 19.3 7.2 7.2 6 تا حدودی

 85.5 66.3 66.3 55 زیاد

 100.0 14.5 14.5 12 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل

 

  :سوق داد؟ ،جذب مخاطب خاص یرا به سو رانیا شنیمیان توانمی چگونهسوال سوم 

ارتباط  ،جذب مخاطب عام انیمیشن باتوجه به محتوای فرهنگی روز و انعکاس آن در  رسد بینمی فرضیه سوم: به نظر

ر خود را در نظ درصد 1182 حدود این است کهبیانگر ، حاصل در جدول ارائه شدهنتایج برای این فرضیه  .مستقیمی هست

 .انداعلام کرده "تا حدودی"در سطح نظر خود را درصد از پاسخ دهندگان  283اند. تنها حدود بیان کرده "زیاد"سطح 

 توزیع میزان فراوانی متغیر راهبردهای جذب مخاطب خاص:5 جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 جمعیت

 

 14.5 14.5 14.5 12 کم

 19.3 4.8 4.8 4 تاحدودی

 85.5 66.3 66.3 55 زیاد

 100.0 14.5 14.5 12 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل

 .انیمیشن ایران را به جذب مخاطب خاص سوق داد ،گذاریتوان با سرمایهمی رسدمی فرضیه چهارم: بنظر

 درصد نظر خود را در سطح  2282 حدود بیانگر این است که ، ل ارائه شدهنتایج حاصل در جدویه برای این فرض

 .انداعلام کرده "خیلی کم"سطح در  نظرخود را درصد از پاسخ دهندگان 183 اند. تنها حدودبیان کرده "زیاد"

 توزیع میزان فراوانی متغیر سرمایه گذاری :6جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

فراوانی درصد 

 تجمعی

 
 1.2 1.2 1.2 1 خیلی کم

 14.5 13.3 13.3 11 تاحدودی
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 57.8 43.4 43.4 36 زیاد

 100.0 42.2 42.2 35 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل

 

ارتباط مستقیم وجود  ،رسد بین نوع گفتگو استفاده شده در صنعت انیمیشن و جذب مخاطب خاصمی به نظرفرضیه پنجم: 

 .دارد

بیان  "زیاد"درصد نظر خود را در سطح  283. حدود بیانگر این است که، حاصل در جدول ارائه شدهنتایج رای این فرضیه ب

 .انداعلام کرده "خیلی کم"سطح در درصد از پاسخ دهندگان نظرخود را  382اند. تنها حدود کرده

 متغیر گفتگو توزیع میزان فراوانی :1جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 اوانیفر
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 تجمعی

 

 2.4 2.4 2.4 2 خیلی کم

 3.6 3.6 3.6 3 کم

 6.0 6.0 6.0 5 تا حدودی

 12.0 73.5 73.5 61 زیاد

 85.5 14.5 14.5 12 خیلی زیاد

 100.0 100.0 100.0 83 کل

 

جذب مخاطب خاص دست  توان بهمی ناستفاده شده در ساخت انیمیشهای رسد از طریق تکنیکمی فرضیه ششم: به نظر

 ؟یافت

بیان  "زیاد"ظر خود را در سطح درصد ن .138 حدود بیانگر این است که، نتایج حاصل در جدول ارائه شدهبرای این فرضیه 

 اند.اعلام کرده "خیلی کم"سطح در دهندگان نظرخود را  درصد از پاسخ 183اند. تنها حدود کرده

 متغیر تکنیک اوانیتوزیع میزان فر :3جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 تجمعی

 

 1.2 1.2 1.2 1 خیلی کم

 3.6 2.4 2.4 2 کم

 7.2 3.6 3.6 3 تا حدودی

 75.9 68.7 68.7 57 زیاد

 100.0 24.1 24.1 20 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل

 

 .باشد تأثیرگذارتواند در سوق دادن مخاطب خاص به انیمیشن ایرانی می ،تسرسد تبلیغات درمی فرضیه هفتم: بنظر
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 "خیلی زیاد"د را در سطح درصد نظر خو 3382 حدود بیانگر این است که، در جدول ارائه شدهنتایج حاصل برای این فرضیه 

 .اندلام کردهاع" خیلی کم"سطح  در ظرخود رادرصد از پاسخ دهندگان ن 382اند. تنها حدود بیان کرده

 متغیر تبلیغات توزیع میزان فراوانی :3جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 تجمعی

 

 2.4 2.4 2.4 2 خیلی کم

 4.8 2.4 2.4 2 کم

 8.4 3.6 3.6 3 تا حدودی

 49.4 41.0 41.0 34 زیاد

 100.0 50.6 50.6 42 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل

 

  :است؟ تأثیرگذارمخاطب بر جذب  ران،یا شنیمیان تیمخاطب در موفق بندیمیتقس ایآسوال چهارم 

این  برای. است تأثیرگذار ،جذب مخاطب هدفرسد تفکیک انیمیشن بر اساس سن مخاطب در می م: به نظرفرضیه هشت

اند. بیان کرده "زیاد"ظر خود را در سطح د ندرص 380. حدود کهاست  نیا انگریحاصل در جدول ارائه شده، ب جینتافرضیه 

  .انداعلام کرده "کم "سطح در ظرخود را درصد از پاسخ دهندگان ن 183تنها حدود 

 متغیر تقسیم بندی مخاطب توزیع میزان فراوانی :71جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 تجمعی

 

 خیلی کم

 کم
0 

1 
0 

1.2 

0 

1.2 

0 

1.2 

 7.2 6.0 6.0 5 تا حدودی

 83.1 75.9 75.9 63 زیاد

 100.0 16.9 16.9 14 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل

 

  :شند؟یاندمی ،خاص یگروه سن یبرا شنیمیبه ساخت ان رانیدر ا شنیمیسازندگان ان ایآسوال پنجم 

 ،برای این فرضیه وجود ندارد. ،میشن برای گروه سنی خاصساخت انیبرنامه مدونی برای رسد در ایران می بنظرفرضیه نهم: 

. تنها حدود اندبیان کرده "زیاد"درصد نظر خود را در سطح  2280 حدود بیانگر این است که ،نتایج حاصل در جدول ارائه شده

  .اندکردهاعلام  "لی کمخی"سطح در درصد از پاسخ دهندگان نظرخود را  382
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متغیر تولید انیمیشن برای گروه خاص اوانیتوزیع میزان فر 77:جدول  

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 تجمعی

 

 2.4 2.4 2.4 2 خیلی کم

 22.9 20.5 20.5 17 کم

 56.6 33.7 33.7 28 تا حدودی

 91.6 34.9 34.9 29 زیاد

 100.0 8.4 8.4 7 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل

 شوند؟می یدسته بند ،شنیمیان نیمخاطب رانیدر ا ایآ: سوال ششم 

 ،برای این فرضیه .در کشور ایران برنامه خاصی برای دسته بندی مخاطبین انیمیشن وجود نداردرسد می نظر بهفرضیه دهم: 

اند. تنها حدود بیان کرده "تا حدودی"درصد نظر خود را در سطح  2281 حدودکه ل در جدول ذیل بیانگر این است صنتایج حا

 .انداعلام کرده "خیلی کم"سطح در ظرخود را درصد از پاسخ دهندگان ن 281

 متغیر دسته بندی مخاطب در ایران توزیع میزان فراوانی: 72جدول 

 فراوانی گزینه
درصد 

 فراوانی
 درصد معتبر

درصد فراوانی 

 تجمعی

 

 3.6 3.6 3.6 3 خیلی کم

 36.1 32.5 32.5 27 کم

 80.7 44.6 44.6 37 یتا حدود

 94.0 13.3 13.3 11 زیاد

 100.0 6.0 6.0 5 خیلی زیاد

  100.0 100.0 83 کل

 

 اسمیرنوف –نرمال سازی با استفاده از آزمون کولموگوروف 

ی فرض شوند باید ابتدا از نرمال بودن متغیرها اطمینان حاصل شود. برای بررس آزمون ،پژوهشاین های قبل از اینکه فرضیه

که سطح استفاده شده است. در صورتی ،یااسمیرنوف یک نمونه ـ از آزمون کولموگوروف ،نرمال بودن متغیرهای مورد مطالعه

باشد می باشد. بنابراین با توجه به جدول ذیل تمامی متغیرها نرمالمی بیشتر باشد متغیر نرمال ،درصد 3833معناداری از 

 (.12)جدول 

 اسمیرنف برای بررسی فرض نرمال بودن ـ مون کولموگروفنتایج آز :79جدول 

 P-value آماره آزمون حجم نمونه متغیرها

 38113 18223 32 جذب مخاطب

 38113 18033 32 قابلیت جذب مخاطب

 38122 18122 32 راهبردهای جذب مخاطب

 38313 18133 32 گذاریسرمایه
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 38333 38222 32 گفتگو

 38132 18.32 32 تکنیک

 38303 18323 32 تبلیغات

 38132 .1831 32 تقسیم بندی مخاطب

 38112 18103 32 تولید انیمیشن برای گروه خاص

 38111 18133 32 دسته بندی مخاطب در ایران

 

 بررسی وضع موجود متغیرهای مورد مطالعه

 ین آزمون برای متغیرهای کمی به کارااستفاده شد.  ،اییک نمونه tاز آزمون متغیرهای مورد مطالعه برای بررسی وضعیت 

به طوری که اگر گردد. می یک متغیر در وضعیت مورد بررسی، استفاده تأثیریا عدم  تأثیررود و در مواردی برای تشخیص می

 . شودمی موثر تلقی ،میانگین هر متغیر از حد معینی بیشتر بود، آن متغیر در پدیده مورد نظر

 ای برای بررسی وضعیت موجود متغیرهای مطالعهیک نمونه tنتایج آزمون : 74جدول 

 متغیر

 1/9میانگین نظری = 

میانگین مشاهده 

 شده
 tآماره  انحراف معیار

درجه 

 آزادی
P 

 000. 82 17.653 77102. 1.4940 جذب مخاطب

 000. 82 31.315 82372. 2.8313 قابلیت جذب مخاطب

 000. 82 29.673 86190. 2.8072 راهبردهای جذب مخاطب

 000. 82 38.072 77842. 3.2530 سرمایه گذاری

 000. 82 35.490 75465. 2.9398 گفتگو

 000. 82 41.331 68783. 3.1205 تکنیک

 000. 82 35.418 86156. 3.3494 تبلیغات

 000. 82 48.275 57981. 3.0723 تقسیم بندی مخاطب

 000. 82 21.411 96379. 2.2651 تولید انیمیشن برای گروه خاص

 000. 82 18.526 91241. 1.8554 دسته بندی مخاطب در ایران

 دارمعنی 33/3در سطح 

و سطح معناداری کمتر از  28333میانگین متغیرهای بالا بیشتر از دهد که: نشان می ،اییک نمونه tنتایج حاصل از آزمون  

مخاطب در ایران، تولید انیمیشن برای گروه خاص، قابلیت جذب دسته بندی ، جذب مخاطب )به جز متغیرهای باشدمی 3833

  شود.می رد H0و فرضیه  حد متوسط است بیشتر از ،(. بنابراین میانگینمخاطب، گفتگو، راهبردهای جذب مخاطب خاص

 روایی

 13آزمون در جدول ن است نتایج بررسی ای 3/3مقدار حداقلی برای روایی مناسب برای هر سازه ها برای محاسبه روایی سازه

  قابل مشاهده است.
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 هاروایی سازه :75 جدول

 متغیر
متوسط واریانس استخراج 

(AVE) شده 

 3833.0 جذب مخاطب

 383132 قابلیت جذب مخاطب

 383230 راهبردهای جذب مخاطب

 3811.3 سرمایه گذاری

 381122 گفتگو

 32..38 تکنیک

 383331 تبلیغات

 38.312 تقسیم بندی مخاطب

 383333 تولید انیمیشن برای گروه خاص

 .38310 دسته بندی مخاطب در ایران

و  383230متغیرهای این تحقیق بین برای  شده کنید مقدار متوسط واریانس استخراجمی همانگونه که در جدول بالا مشاهده

 ها است.هبیشتر است که نشان دهنده روایی مناسب ساز 383است که از مقدار حداقلی  3833.0

 بحث و نتیجه گیری.4

 پژوهشپاسخ به سوالات 

 انیمیشن ایران تا چه اندازه در جذب مخاطب عام موفق بوده است؟ ال اول:وس

رسد انیمیشن ایرانی در جذب مخاطب عام چندان موفق نبوده است. فقدان بازار رقابتی و پایین بودن میزان می به نظر

تکنیکی و های گذاری در بازار مربوط به انیمیشن و همچنین عواملی نظیر ضعفن سرمایهتولید شده در کنار فقدا محصولات

عواملی که در این خصوص ترین ساختاری باعث شده است که انیمیشن در ایران از جذب مخاطب عام باز بماند. یکی از اصلی

درگیر عواملی  عام است. مخاطب عام عمدتاً  مدون برای جذب مخاطبای برنامهنبود  ؛به دست آمده استها در طی پرسشنامه

این  مجموعهگیرد. می آیینی و دینی و ملی و همچنین تبلیغات قرارهای و شاخصها نظیر قهرمان داستان، استفاده از مولفه

که در این  مند آن باشد. یکی از مسائلیبتواند شیفته انیمیشن شود و علاقه ،شوند تا مخاطب عاممی در نهایت باعثها مولفه

 جا مطرح است نگاهی است که عموم مردم نسبت به مساله انیمیشن دارند. این مساله در چند حوزه قابل بحث است. به نظر

 ،نگیرند و نگاهشان به انیمیشنمی انیمیشن را به عنوان یک صنعت قدرتمند و جدی در نظر ،رسد هنوز مردم ایرانمی

گردد که صنعت انیمیشن خود را به چه صورتی برای می این مساله به این واقعیت بر کودکان است. بخشی از موضوعی مختصِ

مخاطب معرفی نموده است و چه تصویری از خود در ذهن مخاطب قرار داده است. دراینجا ما مولفه تبلیغات را داریم که بسیار 

روی تواند از می تبلیغاتاین  طراحی شود. حائز اهمیت است. هر تبلیغی باید برای تصاحب و دستیابی به یک مخاطب خاص

هر کدام به نوبه خود در جذب مخاطب مهم است. در  کهرا شامل شود  و ... هازیونی و بنریتلوهای تا شبکه تبلیغاتیهای پوستر

 رسد انیمیشن ایرانی نتوانسته است تصویر قدیمی کارتون را از ذهن مخاطب ایرانی حذف کند ومی این خصوص به نظر

بیند. مساله بعدی در حوزه جذب می دوران کودکیهای همچنان مخاطب ایرانی انیمیشن را چیزی در حوالی همان کارتون

شوند به جز چند مورد خیلی محدود می سینمایی که درسینماها اکرانهای بازار انیمیشن است. برخلاف فیلم ،مخاطب عام

شود و این مورد نیز به شکلی دیگر باعث شده تا انیمیشن نتواند خود را به ایم که انیمیشن در سینماها اکران کمتر دیدهو

 معرفی کند و بشناساند. ،خوبی

 قابلیت ساخت انیمیشن برای مخاطب خاص را دارد؟ ایرانآیا  :دومسوال 
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مخاطب خاص  هایی براینسیل را دارد که به ساخت انیمیشناین پتا ایرانکشور  در پاسخ به این سوال باید گفت یقیناً

بپردازد. بخشی از این مساله به این علت است که انیمیشن ایرانی هنوز در مراحل ابتدایی حیات خود است و عمده سلیقه 

مخاطب بسیاری از  ،اجتماعی است. از سویی دیگرهای در کارهای کوتاه مدت تولید شده در شبکه ،مردمی نسبت به انیمیشن

در نظر گرفته شده است که البته این مساله در بسیاری از کشورهای دیگر جهان نیز  کودکان ،شدهساخته های انیمیشن

باید همچنین محصولات انیمیشنی در نظر گرفت.  اصلی تماشای را به عنوان بازار کودکان اًنباید صرفهمین شکل است اما 

ژاپن و  چون؛ یاستفاده شده در کشورهایهای ایرانی با تکنیک سازانانیمیشن گذشته شاهد آشناییهای اضافه کرد که در سال

فزاینده و تحصیل دانشجویان انیمیشن ایرانی در خارج از کشور و استفاده از ثمره های کلاس برگزاری یم.اهبودامریکا 

 خوشبین بود. ،و همه باعث شده است که بتوان نسبت به آینده انیمیشن ایرانی محصولات خارجی همه

 توان انیمیشن ایران را به سوی جذب مخاطب خاص سوق داد؟چگونه می :سوال سوم

بر بررسی ادبیات نظری و تجربیات کشورهای مترقی و  بناکرد. ندی ب مختلف دستهرا باید در چند حوزه  پاسخ به این سوال

 ل موارد زیرند که به ترتیب شامتأثیرگذارشود که پنج مولفه اصلی در این حوزه می نتایج حاصله از پرسشنامه مشخص

 باشند:می

 محتوا 

 تبلیغات 

 سرمایه گذاری 

  تکنیک 

 گفتگو 

هر کدام به خصوص  تأثیرشوند و می بهبود وضعیت مخاطب در انیمیشن ایرانی باعث ایجاد فوق به ترتیبهر کدام از موارد 

فرهنگی و تاریخی و های ژهرسد انیمیشن ایرانی به شدت باید به دنبال سومی به نظر حوزه محتوااست. به عنوان مثال در 

های از مولفه ؛خود را از سوییهای است که انیمیشن ایرانی باید سوژه این ،همچنین نیازهای روز باشد. مقصود از این مسئله

 ،هاروز فرهنگی و اجتماعی غافل نباشد. بررسیروز و مسائلسوی دیگر نسبت به رخدادهای از ملی و آیینی و دینی بگیرد و

د علاقه بیشتری از هایی که بیانگر موارد اجتماعی به صورت طنز باشنخاطب نسبت به آن دسته از انیمیشندهد مینشان م

 ثیرتأتواند به نوبه خود می تاریخی چه وقایع ملی و چه وقایع مذهبی نیزهای اند. از سوی دیگر بیان واقعیتخود نشان داده

شود تا می مخاطب داشته باشد. استفاده از مفاهیم و مصادیق دینی و ملی باعثبسزایی در موفقیت انیمیشن ایرانی در جذب 

آثار تولید شده همچنین باید بتواند  محتوای .حوزه انیمیشن شوندجذب مندان علاقه واز مخاطبین تری طیف گسترده

گیری از مفاهیم فرهنگی و ر بهرهقدیمی در کناهای متفاوت نیز باشد. استفاده از داستانهای پاسخگوی نیازهای فکری گروه

 تواند باعث بهبود وضعیت جذب مخاطب در انیمیشن ایرانی باشد.می اجتماعی

کدام انیمیشن کند، باشد که بتواند مشخص ای ذکر چند نکته بسیار ضروری است که تبلیغات باید بگونه ،در حوزه تبلیغات

استفاده شده در تبلیغات های نیمیشن مورد نظر خود را پیدا کند. شیوهبرای کدام مخاطب است. در واقع مخاطب باید بتواند ا

نظیر تبلیغ در برخی  ،مندنیازهای خود را درآن ببیند. تبلیغات هدف ،باشد که مخاطب در حین تماشای تبلیغای بگونهباید 

همه و همه راهکارهای مناسبی برای  ،و جراید و همچنین استفاده از تبلیغات هوشمندها خاص، استفاده از وبسایتهای شبکه

یرد و به بگثانیه آن، تصمیم خود را  3الی  2تبلیغ باید گیرا و واضح باشد که مخاطب پس از تماشای  باشند.می جذب مخاطب

 . برسدیک قضاوت نهایی در خصوص اثر، 

چند ای گذاری مسئلههگذاری است. سرماینعت انیمیشن بحث سرمایهدر خصوص جذب مخاطب خاص به ص مولفهسومین 

گذاری باید در حوزه پژوهش و تحقیقات در نظر قرار بگیرد. بخشی از سرمایه مختلف مدهای بعدی است و باید در حوزه

شود می و مواردی که باعث ارتقای کاریشانها سازان جوان با تکنیکشوند تا انیمیشنمی انیمیشن باشد. این تحقیقات باعث

ند و تأثیرگذارمیگردد که در کیفیت نهایی کار  و سخت افزارهایی بازها گری از این مسئله به زیر ساختآشنا شوند. بخش دی
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ها گردد. حمایت همه جانبه از انیمیشن در این حوزهمی کنندگان انیمیشن بازدبخش دیگر به حوزه فروش و حمایت از تولی

 تدریجی انیمیشن ایرانی رشد و نمو بیابد.شود تا شاهد شکل گیری فضایی باشیم که به صورت می باعث

 فنی است که باعثهای کلیه مولفه ،تکنیک است. مقصود از تکنیک ،بر حوزه جذب مخاطب تأثیرگذارچهارمین مولفه 

افزاری استفاده شده در نرمهای شامل سطح فنی و پیچیدگیها مولفه کارآمد باشد. اینموفق و  شوند یک اثر به لحاظ فنیمی

کیفیت آثار ساخته شده در داخل با موارد  یا غلط به مقایسه سطح و صحیح ،مخاطب ایرانی ید یک انیمیشن است. طبعاًتول

کند. در نتیجه ضروری است که سطح تکنیکی استفاده شده در می و در قضاوت خود بر این مقایسه تکیه پردازدمی خارجی

شود مخاطب ایرانی نسبت به محتوای تولید شده می محتوا باعث رف برصِتکیه صنعت انیمیشن در ایران افزایش یابد. زیرا 

 دلسرد شود و فاصله میان مخاطب ایرانی و انیمیشن ساخته شده بیشتر شود.

انیمیشن صنعتی به شدت گفتگو محور است. سینمای ایران نیز بر دیالوگ نویسی و  باشد.می نیز شامل گفتگوپنجمین مولفه 

اصلی سینمای ایران  محور ،این دیالوگ محوری .ایمنجایی که کمتر سینمای اکشن داشتهده است و از آمحوریت دیالوگ بو

توان فرمولی مشابه را در صنعت انیمیشن دید و به کار بست. این فرمول شامل تکیه بر دیالوگ و می بوده است. در نتیجه

فاخر و  ردم یا آنچه ادبیات کوچه بازاری است، ادبیات فرهیخته وتوانیم از ادبیات عامه ممی باشد. ما در این خصوصمی گفتگو

دیالوگ بر مخاطب  ثیرتأنوشته شده توسط بهرام بیضایی نمونه خوبی از های همچنین ادبیات تاریخی استفاده کنیم. نمایشنامه

ماند همین می رششده و آنچه از اثر به خاطها وگوهای میان شخصیتاست. در بسیاری از مواقع مخاطب جذب گفت

توان انتظار داشت مخاطب به انیمیشن می مندرجه است در نتیجه هر چه قدرت دیالوگ نویسی ما بیشتر شودهای دیالوگ

 ساخته شده احساس قرابت و نزدیکی بیشتری داشته باشد.

  است؟ تأثیرگذارمخاطب  ایران، بر جذببندی مخاطب در موفقیت انیمیشن آیا تقسیمسوال چهارم: 

است. بخشی از این  تأثیرگذاررسد که موفقیت انیمیشن در ایران بر جذب مخاطب می با توجه به نتایج پرسشنامه به نظر

توان در این حوزه یافت که بسیاری از مواقع مخاطب در یافتن انیمیشنی که پاسخگوی نیازهایش باشد دچار می ی راتأثیرگذار

دچار  ،داشته باشددوست یدا کردن انیمیشنی که پآید منتهی در نمی شن بدشمشکل است. در واقع مخاطب ما از انیمی

شود که ارتباط او با دنیای انیمیشن برقرار نشود. به عبارت دیگر حلقه فراموش شده در می مشکل است و همین مسئله باعث

بخشی از این سرگشتگی را باید  کند.نمی انیمیشن دلخواه خود را پیدا ،ذب مخاطب انیمیشن این است که مخاطبچرخه ج

شود باید مخاطب می هر اثر هنری که ساخته جو کرد. زیرا اساساًانیمیشن در تقسیم بندی مخاطب جستدر ناتوانی بانیان 

گیری یک ارتباط عاطفی و مرور زمان شاهد شکل به ،زمانی که یک اثر هنری دارای مخاطب است بگیرد.خاصی را هدف 

 ،ای یاد کنیم. هواداری که به مرورتوانیم از آن به عنوان هوادارمی با اثر خواهیم بود. ارتباطی که اطبمخ یسرمایه اجتماع

کوشد تا با پیگیری آثار ساخته شده علاقه شخصیش را نسبت به آثار ارائه شده از دست می اثر را به دنبال دارد و فرد پیگیری

 ندهد.

 اندیشند؟ می ران به ساخت انیمیشن برای گروه سنی خاصآیا سازندگان انیمیشن در ایسوال پنجم: 

به گروه سنی خاصی به عنوان جامعه هدف  ،پنجمین سوال این پژوهش در خصوص اهمیت دادن سازندگان انیمشین ایرانی

ر نظر گرفته د انیمیشن در ایران به عنوان کارتون ،این مساله را باید در دو حوزه پاسخ داد. بر طبق تفکر سنتی یقیناً .است

شده است. این باور غلط باعث شده است تا شاهد آن باشیم که بسیاری از مردم به واسطه اینکه انیمیشن محصولی متعلق به 

شناسد و حائز اهمیت است. اما حکایت سازندگان نمی سن و سال حال آنکه انیمیشن لزوماً ،کودکان است از آن غافل شوند

های نباید از یاد برد که دغدغه اند. البتهسنی بالاتر نداشتههای ف توجه مشخصی را بر روی گروهدهد این طیمی نشان ،ایرانی

شود. به عبارت دیگر نمی سازان ایرانی تا به امروز مواردی را شامل شده است که شامل توجه به گروه سنی مخاطبانیمیشن

بلیغات، مشکلات تکنیکی و ... توجه به گروه سنی مخاطب نظیر یافتن مخاطب، سرمایه گذار، ت ،در انبوه مشکلات حاکم

 باشد.نمی است که خیلی مطرح نیست و از اولویت بالایی برخوردارای مسئله

  شوند؟می آیا در ایران مخاطبین انیمیشن دسته بندیسوال ششم: 
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رسمی و بر اساس مخاطب شناسی  در خصوص دسته بندی مخاطبین انیمیشن نیز باید اذعان داشت آنچه امروز به صورت غیر

و  دبندی استاندارسال است که دستهدر حوزه دسته بندی وجود دارد یک دسته بندی غیر رسمی مبتنی بر کودک و بزرگ

مختلف کودکی و نوجوانی خود باید های از طرفی خود کودکان به واسطه پیشرفت روحی و فکری در دورهوجود ندارد. جامعی 

تقسیم شوند که ضروری است آنها را یک مجموعه واحد در نظر نگیریم و از طرفی دیگر بزرگسالان نیز  دیگریهای به گروه

شوند که هر کدام خاطرات خاص خود را داشته و ترجیحات متفاوتی می سنی و فکری را شاملهای از گروهای طیف گسترده

متفاوت است و در صورت ها هر کدام از این گروهدارند. خوراک فکری و تکنیکی و گفتگوهای مد نظر  نسبت به دیگری

شود که از آن ای میایرانی وارد عرصه انیمیشن ،رمورد نظنداشتن یک برنامه برای شناسایی و تحویل محصول به گروه سنی 

 شود. می به عنوان مخاطب عام یاد

 به سوال اصلی و ارائه پیشنهادات.پاسخ 5

 باشد به صورت زیر است:می جمع بندی سوالات فرعی مطرح شده نیز ،ه در حکمدر این پژوهش ک اصلی طرح شدهسوال 

را از لحاظ جذب مخاطب  رانیا شنیمیان تیوضع کا،یچون ژاپن و آمر ییکشورها یتوان با استفاده از راهکارهامی چگونه"

 "ارتقاء داد؟ 

ه صنعت انیمیشن در ایران راه زیادی را تا شود کمی مشخص ،با بررسی تجربیات انیمیشن در کشورهای پیشرفته و مطرح

دهد که پیشرفت انیمیشن در سه حوزه قابل مریکا و ژاپن دارد. تجربیات این کشورها نشان مینظیر آای کشورهای پیشرفته

ی و بومی و مفاهیم تاریخی در کنار مفاهیم فرهنگهای توجه به ارزش محتواساختار و تبلیغات. در حوزه  ، بحث است. محتوا

در حوزه محتوا توجه به  .شود انیمیشنیهای تواند باعث جذب مخاطب به ساختهمی ابزار کارامدی است که ،اجتماعی روز

اجتماعی خود را در اثری های فرهنگی اجتماعی ضروری است و هر فرد باید بتواند ارزشهای عمومی و ارزشهای حساسیت

 منعکس شده ببیند. ،کندمی که مشاهده

همه  ،وگوی حاکم بر اثرهمچنین توجه به گفت ،حرکتیهای یکنتک و پویانمایی روزبههای توجه به تکنیک ،ساختارحوزه در 

مورد استفاده از غنای بالایی برخوردار باشند و در رقابت با های ضروری است تکنیک و همه از اهمیت بالایی برخوردارند.

گذاری بسیار انع کنند. در اینجا مسئله سرمایهند و بتوانند ذهن مخاطب ایرانی را قرقابت داشته باشقدرت  ،خارجیهای نمونه

محصولات انیمیشن داخلی با محصولات  گاهناخودآبه صورت زیرا باید در نظر داشت که  ،حائز اهمیت است و ضروری است

تواند و نرم افزار تولیدی انیمیشن میگذاری در حوزه پژوهش و سخت افزار حجم سرمایهشوند؛ بنابراین می خارجی مقایسه

 ر کند.این شکاف را تا حد زیادی پُ

در  تبلیغ صرفاًمسئله آخر مسئله تبلیغات است که باید به شدت مورد توجه قرار بگیرد. مقصود از تبلیغات در این نوشتار 

مختلف های است که تبلیغات در رسانه نیست بلکه مقصود تبلیغ با برنامه و هدفمند است. واضح سایتوب و یزیون، نشریهتلو

میانسال افراد  عمدتاً به طور مثالگردد. می بازها اثرات متفاوتی را نیز دارد. بخشی از این تمایز به مخاطبین این رسانه

-مخصوص بزرگسالان است مخاطبین برخی وبها برخی از کانالهمچنین کنند. می زیون را تماشایآخر شب تلوهای برنامه

شود تبلیغات انیمیشن برای گروه خاص و می باعثها شود. توجه به این واقعیتمی سنی نوجوان را شاملهای گروه ،هاایتس

 به اهداف خود نائل گردد.هدفی که مد نظر است ارسال شود و انیمیشن ایرانی 
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