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 یرفتار انتخابات درشهروندان  یو رسانه ا یاقتصاد ،یاجتماع ،یشناخت تیجمع یها یژگینقش و

 *(رازیدر شهر ش یاسلام یدوره مجلس شورا نی: انتخابات دهمیآنها )مطالعه مورد
 

 2 یمحمدجانمحمدرضا ، 1مذنب حسین 
 

 .، شیراز، ایران، دانشگاه آزاد اسلامیرازیواحد ش ،یاسیارشد علوم س یکارشناس یدانشجو1

 )نویسنده مسئول(، دانشگاه آزاد اسلامی، شیراز، ایرانرازیواحد ش ،یاسیگروه علوم س اریاستاد2
 

 چکیده

انتخابات، و  قیکلان کشور از طر یهایریگ میگذار در تصم ریافراد جامعه به عنوان عناصر فعال و تأث ویژگی هایلزوم شناخت 

نامه به دنبال دستیابی به  انیپا نیما را بر آن داشت که در ا ها،ندهیجامعه از نامزدها و نما ها و انتظارات مردمکشف خواسته

چگونه بوده و چه  1394سال  یاسلام یدر انتخابات مجلس شورا رازیمردم ش یده یرأ ویژگی هایاین هدف باشیم که، 

ه این هدف، عوامل تأثیرگذار بر رفتار انتخاباتی پاسخگویان ها تأثیر گذاشته است؟ برای دستیابی بعواملی بر رفتار انتخاباتی آن

نفر از تمام واجدان  700ی آماری شامل روش پژوهش از نوع پیمایش بود. نمونه .تندفرضیه مورد بررسی قرار گرف سهدر قالب 

از  یخوشه ا-یادفبود که به صورت تص رازیدر سطح شهر ش یاسلام یدوره انتخابات مجلس شورا نیمشارکت در دهم طیشرا

های آمار ها با استفاده از روشداده لی محقق ساخته را تکمیل کردند . تجزیه و تحلیمنطقه انتخاب  شدند و پرسشنامه 11

های آمار استنباطی نظیر، تی مستقل، همبستگی پیرسون، توصیفی نظیر میانگین، انحراف استاندارد، فراوانی و درصد و روش

های جمعیتی ی اول پژوهش )ویژگیها حاکی از آن بود که در مورد فرضیهیو  انجام شد. یافته دو  و من ویتنیخی

ی دوم پژوهش و تأثیر قومیت تأیید نشد. در مورد فرضیه ،تأیید تغیرهای سن، جنسیت و وضعیت تأهل(، تأثیر مویانپاسخگ

های تلویزیونی استانی، روزنامه و ای خارجی، شبکهارههای ماهوها(، تأثیر متغیرهای استفاده از شبکه)میزان مصرف رسانه

ی سوم پژوهش )پایگاه اجتماعی اقتصادی تأیید نشد. در مورد فرضیه انیهای اجتماعی تأیید و تأثیر رادیو استشبکه

ها در نشد. یافتهی ماهیانه و شغل پدر تأیید و تأثیر هزینه ،پاسخگویان(، تأثیر متغیرهای تحصیلات، نوع مسکن و اشتغالتأیید

اندرکاران ارائه ی پژوهشگران آتی و دستپرتو شواهد موجود مورد بحث و بررسی قرار گرفتند و پیشنهاداتی چند جهت استفاده

 شد.

 

 .شهروندان ویژگی های ،یاسلام یدوره مجلس شورا نیدهم ،یرفتار انتخاباتهاي كليدي: واژه

 
 

  

  

 

                                                           
 و عوامل مؤثر بر رفتار رازیمردم ش یدهی( رأهایتی)اولو حاتیترج یبررس »عنوان مذنب با  نیارشد، حس ینامه کارشناس انیمقاله برگرفته از پا نیا* 

 .باشدیم «(1394 یاسلام یدوره مجلس شورا نی: انتخابات دهمی)مطالعه موردهاآن انتخاباتی
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 مقدمه 

باه   د اهداف مردمی و درخواست هاای مشاروعدر جهت پیشبر می تواند مردم سالاریرکان امروزه رای دادن به عنوان یکی از ا

مردم  له،یوس نیتا بد شودمی بر شمرده  پوشاندیشهروندان را جامه عمل م یهاخواسته اتیقابل اتکا که تجل یهانهیاز گز یکی

در امر حکومات  روندان در تلاش هستند تا اراده انجام امودست به انتخاب بزنند. با انتخاب نامزدها، شهر ن،یانتخاب مسئول یبرا

امور را دارند، انتخاب شده و به  نیلازم در انجام ا یهایستگیکه شا یندگانینما قیطر نیرا به حکومت واگذار کنند. تا از ا یدار

 یترین نمادهاااز بزرگ یکیعنوان  انتخابات به ران،یا یاسلام یجهمور در .شهروندان جامه عمل بپوشانند یهاو خواسته ازهاین

اماام  طاوری کاه حتارت . باهشودیمختلف برشمرده م یهاکشور در عرصه ندگانیحرکت سیاسی و اجتماعی برای تعیین نما

مختلاف دوچنادان  یهااانتخاباات در زمان تیو حساس تیمنظور، اهم نبدی. انداعلام فرموده« ملت یرا رأ زانیم» )ره( ینیخم

و  یانتخاباات خبرگاان رهبار نیبا انتخاباات پنجما یهمزمان لیبه دل یاسلام یدوره مجلس شورا نیدهم تخاباتان .بوده است

و  هانظریاه .رودیبه شامار ما رانیا یاسلام یانتخابات در نظام جمهور نیتراز مهم یکیمختلف،  یاسیس یهاکشاکش آرا گروه

های کاندیادادها )خصوصایات هااهری، میازان تحصایلات، که ویژگی ی انتخابات، حاکی از آن استهای موجود در زمینهمدل

ها از جاناب ماردم تأثیرگاذار توانند بر انتخاب یا عدم انتخاب آنمیزان تخصص و تجربه، خانواده و اصل و نسب و نظایر آن( می

برخاوردار اسات، تحقیاق مورد این ترجیحات، که از اهمیت زیادی در فتاای سیاسای جامعاه  راست که د یباشند. این در حال

 یهاایریاگ میگاذار در تصام ریافراد جامعه به عنوان عناصر فعال و تأث ویژگی هایچندانی صورت نگرفته است. لزوم شناخت 

ها و انتظاارات ماردم موجاب کشاف خواساته نیااست، علاوه بر ا یاز مظاهر مهم دموکراس یکیانتخابات،  قیکلان کشور از طر

 نادگانینما یاز جامعه را بارا یانانهیروشن و واقعب کدر نهیموضوع به نوبه خود زم نیگشته که ا هاندهیاجامعه از نامزدها و نم

 .کندیفراهم م

و  یاقتصااد ،یاجتماع ،یشناخت تیجمع یها یژگینقش و که پاسخ دهد سؤالاین پژوهش در صدد است که به این  

 (رازیدر شاهر شا یاسالام یدوره مجلاس شاورا نی: انتخابات دهمایمورد آنها )مطالعه یشهروندان در رفتار انتخابات یرسانه ا

، این فرضیه مطرح شاده اسات کاه سؤالدر پاسخ به این  ها تأثیر گذاشته است؟چگونه بوده و چه عواملی بر رفتار انتخاباتی آن

 راز،یوی از جاناب ماردم شاو انتخااب  1394( کاندیدا سال یاجتماع-یاقتصاد گاهیپا-شناختی)جمعیت یهای فردبین ویژگی

 .رابطه وجود دارد

 قیتحق ینظر یو مبان نهیشیپ

 .میکنیدر اینجا تنها باه ذکر شماری از این منابع اکتفا م. است دهیبه انجام رس نهیزم نیدر ا متعددی قاتیتحق

 یجمهور استینتخابات را یبر فتا یلی: تحلازدهمیانتخابات  یجامعه شناس»با عنوان  ی( در کتاب1392) یعل ،یداراب  

 یجمهاور اساتیانتخابات ر لیو تحل یجامعه شناسانه به بررس یدگاهیجامع و مانع و با د لیبا تحل «انیرانیا یده یو رفتار رأ

 یفنااور نیو حاوزه ناو یاسایو س یاجتماع نینو طیبا توجه به شرا انیرانیا یده یأبه نحوه ر شانیا پردازد،یم 1392در سال 

 نیآفار یاز اتفاقات شگفت یکی ازدهمیدوره  یجمهور استیانتخابات ر دینمایداشته، و اذعان م دیتاک یمجاز یتااطلاعات و ف

 .است اوتبرگزار شده بود متف ترشیکه پ گریدر عرصه انتخابات دانست که با انتخابات د

و  هاوهیکتااب دربااب شا نیاا «کناد؟یچگونه حکومت م تیاکاثر» با عنوان  ی(؛ در کتاب1379حاجت الله ) ،یاوبیا

در پنج  یوبیشود. ا یمختلف انتخابات و سازوکار احزاب بررس یهاکتاب تلاش شده است جنبه نیاست. در ا یانتخابات یهانظام

 آورد؟یما دیارا پد تیااکثر یاماروز حکومات واقعا یایاانتخابات در دن ایاست:آ ادهو عمده پاسخ د یبخش به پنج پرسش اصل

یچگوناه ما هاوهیشا نیاز ا کی(، هر یانتخابات یهانظام یعنیکدام اند؟ ) یکنون یایدر دن تیحکومت اکثر یهاهویش نیترمهم

 تیاباه اکثر یمتفاوت برا یخود قرار دهد؟ سازوکارها ریکشور را تحت تأث کی یو اجتماع یاسیس یزندگ یهاجنبه گرید تواند

قانونمناد و شافاف  تاوانیانتخابات را چگونه ما یهانهیو انتخابات(، هز غاتیلتب یعنیدر انتخابات کدام اند؟ ) یروزیو پ دنیرس

 ست؟یکارآمد چ ینظام انتخابات یهایژگیها و وکرد؟ و نشانه
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 فیا: تعریحایترج یدها یرأ یهاانظام یقایتطب یبررسا»باا عناوان  ی( در مقالاه ا1391رضا و همکاران ) ،یرائیز

یم ،یتیاکثر یده یرأ یهابا نظام سهیدر مقا یحیترج یده یرأ یهانظام یقیتطب یرسبه بر« انتخابات یبرا یفیک یرهایمتغ

 قیسلا یانعکاس حداکثر یحقوق یبسترها جادیا یبرا یتر قیدق کارسازو ،یحیترج یده یو بر آن است که در نظام رأ پردازد

 .آوردیدهندگان فراهم م یرأ یانتخابات

 انیدانشاجو یرفتاار انتخاباات یعوامل مؤثر بار الگوهاا یبررس»امه خود با عنوان ن انی( در پا1390زهره ) ان،یدونیفر

 یارتباطات اجتمااعچون شابکه یعوامل ریتأث یبه بررس« دختر و پسر( انیدانشجو یقیباهنر کرمان )مطالعه تطب دیدانشگاه شه

 یواجتمااع یفارد یهاایژگایو ،یجنااح-یزباح یدلبستگ ای تیهومرجع(،  یهانونها و کا)شبکه تبادل اطلاعات افراد و گروه

فارد  یرفتاار انتخاباات یبر الگاو دهندهیرأ یو فرد یاجتماع یهایژگیدادن و و یمنافع حاصل آر رأ ،یاسینامزدها، فرهنگ س

 رفتاار یبا الگو یاسیو فرهنگ س یماعمستقل شبکه ارتباطات اجت یرهایاز آن بود که متغ یبدست آمده حاک جیپرداخته؛ و نتا

رابطاه  یرفتار انتخاباات یجنس و سال ورود به دانشگاه با الگو ،یا نهیشیپ یرهایمتغ نیدارند و از ب یدار یرابطه معن یانتخابات

 اند.داشته

در  بدیمردم شهر م یعوامل مؤثر بر رفتار انتخابات یبررس»نامه خود با عنوان  انی( در پا1393فاطمه ) ،یکارگر شورک

دوره  نیازدهمیادر  بادیماردم شاهر م یعوامل ماؤثر بار رفتاار انتخاباات یبه بررس «یجمهور استیبات ردوره انتخا نیازدهمی

 نیازدهمیدر  بدیدهندگان شهر م یرأ یپژوهش شناخت رفتار انتخابات نیا زا یپرداخته و هدف اصل یجمهور استیانتخابات ر

 قیااز طر یاتیباه هادف باا طارح فرضا یابیوضوع و دستم نیروشن تر شدن ا یبوده است. برا یجمهور استیدوره انتخابات ر

 است. ردهاستفاده ک یآمار یها و ابزارهااز روش ریمس نیها را اثبات کرده و در اآن یدانیمطالعات م

 یهاگاهیپا ریبررسای تأث»( پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه تهران، پژوهاشی تحات عناوان 1382بستانی، حسن )

نگارنده در این پاژوهش باا اساتفاده از روش پیمایشای باه «. هاسی آنسیا مشارکت میزان بر دانشجویان ماعیاجت –اقتصادی 

. در تحقیق فوق تأثیر متغیرهاایی چاون باشندیدانشگاه تهران م داناشجویانبررسی جامعه آماری خاصای پرداختاه اسات کاه 

ایان راه باه هادف اصالی و غاایی  از تا شده مطالعه تهران دانشگاه اندانشجوی سیاسی مشارکت بر اجتمااعی –پایگاه اقتصادی 

 سیاسی مطلوب است، دست یابد.  تاین پژوهش یعنی ارائه راهکارهایی برای توسعه سیاسای کاه خاود نیازمناد ماشارک

هنادگان در د یرأ اجتمااعی – یاقتصااد گااهینقاش پا یبررس»در پایان نامه خود با عنوان  (1389) نیحس ،یاصبغ

 – یاقتصااد گااهیپا یپژوهش اختصاصاً به بررس نیا« شهرستان دشتستان یمطالعه مورد رانیا یجمهور استیانتخابات دهم ر

بار  یریدهنادگان چاه تااث یرأ اجتمااعی – یاقتصااد گااهیکه پا ابدیو در تلاش است تا در پردازدیدهندگان م یرأ اجتماعی

 .گذاردیم یها برجاآن یده یرفتار رأ ای یاسیس نشیگز

 انتخابات-1

 توانیمختلف تعیین زمامداران و نمایندگان است و ابزاری است که به وسیله آن م یهاوهیانتخابات به معنای فنون گزینش و ش

گیری نهادهای سیاسای و تعیاین متصادیان اعماال اقتادار سیاسای مداخلاه داد )قاضای شاریعت  کلاراده شهروندان را در ش

( همچنین در برخی از تعاریف، از انتخابات به عنوان نیروی حیات بخاش نظاام دموکراتیاک یااد شاده 173، ص. 1383پناهی،

سیاسی، تعیین کننده ترکیاب پارلماان و  یاست، چرا که ایجاد کننده مذاکرات و مباحث عمومی، شکل دهنده برنامه و شعارها

 (Duce, Lawrence2002.p1) باشدیتأثیرگذار بر توزیع قدرت در حکومت م

 یرفتار انتخابات -1-2

مشاارکت  یهااز جنباه یکایمشاارکت انتخاباات  .ردیپذیم ریتأث یو اجتماع یگروه ی،گانه فردسه یاز الگوها یانتخاباترفتار 

 یا دهیاهام پد یرفتاار انتخاباات انیام نیادر ا باشادیم یتر از مشارکت انتخابات یموضوع کل یاسیاست و مشارکت س یاسیس

فرد در انتخابات شاده  کیاست که سبب شرکت  یطیناهر به شرا انتخاباتمشارکت  رایز شودیم یتفاوت از مشارکت انتخاباتم

تاا فارد شارکت  شاودیاست که موجب م یعوامل یدر پ یکه رفتار انتخابات یدر حال داردیو او را از مشارکت در انتخابات باز م

بداناد  خواهدیمحقق م نجایدر ا قعدر وا ندیرا برگز یجناح خاص اینامزد حزب  دهدیم یرأ یکننده در انتخابات به شکل خاص
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هاا ماؤثر آن میبر ناوع تصام توانندیم یانتخابات گرفته و چه عوامل میچگونه تصم زنندیم یکه دست مشارکت انتخابات یافراد

 (44 ، ص1387،یاست. )اکبر لیها دخاب آندر انتخ یداده و چه عوامل یرأ یشکل خاص کیمردم چرا به  یباشد به عبارت

 یاسیمشارکت س  -1-3

 تیااهم کیادمکرات یهاابوده که امروزه با توجاه باه ناوع حکومت یاسیدر علوم س میمفاه نیتراز مهم یکی یاسیس مشارکت

مفهوم عرضه  نیا یبرا را یفیاند تا تعارنموده یسع یاسیو س یصاحب نظران علوم اجتماع انیم نیاست، در ا افتهیتوجه  انیشا

شاهروندان  یهااتیرا به عناوان آن دساته از فعال یاسیمشارکت س لبرثیم :دهند شواژگان را گستر نیا یعلم رهینموده و ذخ

هام شاامل  یکلا فیاتعر نیا ندیبرآ استیس ایاز حکومت  تیحما ای یرگذاریآن در صدد تأث قیکه از طر کندیم فیتعر یعاد

و  یتیحماا یهااتیفعال شاملو هم  دهندیانجام م یاسیس یهابر برون داده یگذار ریتأث یروندان برااست که شه ییهاتیفعال

 (12، ص.1380لبرث،یاست )م یاسیدر درون نظام س یو اجتماع یاسیدر عرصه س یفاتیتشر

 دهندگان یرفتار رأ لیتحل یو الگو یرفتار انتخابات ینظر یمبان -1-4

انتخاباتی، از جریانات بسیار مهمی است که نقشی اساسای در توساعه گرایشاات رفتاارگرا در علاوم  مربوط به رفتار یهایبررس

را مترادف با رفتار  "علم سیاست "مرتبط با رفتار انتخاباتی زمانی به حدی رسیده بود که  یهایسیاسی داشته است. نفوذ بررس

بویژه  1950ه نسلی از جامعه شناسان و اندیشمندان که در دهه ( به گونه ای ک10، ص.1387،ی)اکبر کردندیانتخاباتی تلقی م

در ایالات متحده مشغول تخصصی نمودن این رشته بودند، سیاست انتخاباتی و رفتار رأی دهندگان را تنها موضوع با ارزش قابل 

انتخاباتی حتی تا نیماه دهاه  سیاسی و رفتار علوم( اینگونه تصورات از رابطه میان 31، ص.1380)نش، کردندیمطالعه قلمداد م

نیز قابل مشاهده بود. امروزه رفتارانتخاباتی یکی از مباحث مهم در حیطه جامعه شناسی سیاسی اسات. تجاارب طاولانی  1960

الگوهاای  روانتخابات در کشورهای غربی بسیاری از پژوهشگران را به مطالعه تحولات مربوط به این حوزه کشانده است. از ایان 

 :شوندیتلفی در بررسی رفتارانتخاباتی وجود دارد که به طور کلی در قالب سه نظریه عمده ارائه منظری مخ

 ینظریه جامعه شناخت -1-4-1

کاربردی دانشگاه کلمبیا، زیر نظر پل لازارسفلد و گروه تحقیقاتیش به کار گرفتاه  یهانظریه برای اولین بار در دفتر پژوهش این

. کار این مکتب با بررسی انتخابات ریاسات جمهاوری شودیز آن تحت عنوان نظریه مکتب کلمبیا یاد مشد. از همین رو گاهی ا

در ایالت اوهایو، در خصوص آثار تبلیغات انتخاباتی بر رأی دهندگان آغاز شاد. ایان محققاان  یدر بخش ایری کاونت 1940سال 

. آناان در راساتای ایان امار ردیپاذیان از چاه عاواملی تاأثیر مادر پی یافتن این موضوع بودند که رفتار انتخاباتی رأی دهندگ

( 11، ص.1387 یهمگانی و فرایندهای ارتباطی میان فردی را مورد توجه قرار دادند )اکبر یهامتغیرهای جمعیتی، نقش رسانه

تحقیق کنایم کاه چارا  میتخواسیبلکه م دهندیدریابیم مردم چگونه رأی م میخواستی: ما نمدیگویلازارسفلد در این زمینه م

واقعای شاکل گیاری عقایاد در رفتاار  یهانهی. هدف ما پیشبینی نتایج انتخابات نبود بلکه یافتن زمدهندیمردم اینگونه رأی م

 (14، ص.1365سیاسی بود )کریستینس،

یاری از مؤسساات دیگار نیسات و بسا یاا آمریکاا استفاده از روش جامعه شناسانه در تحلیل رفتار انتخاباتی منحصر به فرانسه 

نافیلد کالج آکسفورد  موسسه. به عنوان مثال در انگلستان کنندیکشورها نیز از این شیوه برای تحلیل رفتار انتخاباتی استفاده م

یجامعه شناسانه برای این منظور استفاده م یهاتحلیل نتایج انتخابات در این کشور را بر عهده دارد، از روش 1945که از سال 

اند. در این قبیل تحقیقات غالباً سن، جنسایت، شارایط . پژوهشگران متعدد دیگری نیز در آثار خود این روش را به کار بردهندک

جامعاه شناساانه، باه  یهاالی. به طور کلی تحلردیگیو فرهنگی برای توضیح آراء رأی دهندگان مورد استفاده قرار م جتماعیا

استمرار و ثبات گرایشات سیاسی را در طول زمان با استفاده از عواملی که فراتار  کوشندیو م پردازندیفردی کمتر م یهازهیانگ

و به  استیقدرت، س رینظ ییهادر ابتدا به مقوله یاسیس یشناسجامعه شیو گرا یشناساز فرد است، توضیح دهند. البته، جامعه

باود  یاجتمااع یروهایحاول ماحور جااامعه و ناا اه،یاولشناسان نداشت و تمرکز مباحث جامعه یخاصوص دولت تاوجه خاص

 (309، ص 1388،ی)داراب
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 سیاسی –روانی  نظریه -1-4-2 

 یاسیس یرفتارها یریدر شکل گ یبر رفتار اشخاص است به اعتقاد روانشناسان عوامل درون دیتوجه وتاک یروانشناس کردیرو در

 ایابر انتخااب و  ییبسزا ریدهندگان تأث ینامزدها و رأ نیحساسات حاکم بو ا یدارد و روابط عاطف یافراد نقش مهم یو اجتماع

شاهروندان  یرفتاار انخاباات نیایدر تب یروان شناخت یهادگاهید نیتربه مه ریدر ز کندیم یازمردم ب یرفتار انتخابات یبه عبارت

 .شودیپرداخته م

باا انتقااد از ناواقص رهیافات  1950آن در دهاه  یتجربا یسو برر افتیره نیا شگامانیبه عنوان پ گانیشیدانشگاه م نیمحقق

مکتب کلمبیا تلاش نمودند رهیافت جدیدی در مطالعه الگوهای رفتار انتخاباتی پایه گاذاری نمایناد. کمپبال و همکاارانش در 

در ساطح  به جای انجام مطالعاات 1952انتخابات ریاست جمهوری در سال  یپیمایشی دانشگاه میشیگان ط یهامرکز پژوهش

منتشر شد. آنان شدیداً وجاود ارتبااط  1954محلی، به انجام یک پژوهش در سطح ملی پرداختند که نتایج آن دو سال بعد در 

. این گروه در این اثر کنندیمکانیکی میان شرایط اجتماعی و تصمیمات افراد، که الگوی جامعه شناختی مدعی آن است را رد م

اجتماعی، تاثیرمساتقیم انادکی برتصامیمات  یهامبیا را به چالش کشیده و بیان کردند که گروهپایه نظری مکتب کل نیترمهم

و در  کنادیانتخاباتی دارند زیرا با وجود ثبات نسبی تولید ویژگیها درطول زمان، رأی مردم از انتخاباتی به انتخابات دیگرتغییر م

. به همین دلیل توجه خود را باه عوامال دهندییک حزب خاص نم هیچ موردی تمام اعتای یک طبقه اجتماعی آراء خود را به

روانشناختی وانگیزشی معطوف نمودند به نظر این دسته از محققان رأی دادن پیش از آنکاه پدیادهای اجتمااعی باشاد عملای 

رسیدند که تصامیم ها در تحقیقات خود به این نتیجه جامعه است. آن سیاسیسیاسی است و تابع تلقی افراد از موضوعات مهم 

، عاواملی اسات کاه در چهاارچوب گاذاردیرأی دهندگان تابعی از عوامل روانی است پس آنچه در این میان بر رأی فرد اثار ما

مورد نظر مکتب کلمبیاا و  ماعی. به نظر آنان این عوامل به صورت میانجی بین ویژگیهای اجتردیگیروانشناسی اجتماعی قرار م

، 1387،یهویت حزبای )اکبار؛ در مقابل نامزدها یریموضع گ؛ در قبال مسائل یریموضع گ .کنندید عمل مرفتار انتخاباتی افرا

 (20ص.

 ینظریه انتخاب عقلان -1-4-3

است که توانست سلطه نظریه مکتب میشیگان در بررسی رفتار انتخاباتی را به چاالش  یاتیاز جمله نظر یانتخاب عقلان یهینظر

ایان رهیافات را در آثاار اقتصااددانان  یهاشاهیت تا خطوط اصلی این نظریه را بیان کنیم. شاید بتوان راس نیبکشد. تلاش ما ا

نظیر جرمی بنتام و میل پیگیری نمود. ماکس وبر هم در مباحث جامعاه شناساانه  گرایانیکلاسیکی چون آدام اسمیت و فایده 

مطرح شاده در نظریاه  یهادفمند وی، شباهت بسیاری با کنش. کنش عقلانی هکندیخود به چهار نوع کنش اجتماعی اشاره م

، در ردیاگیانتخاب عقلانی در رفتار انتخاباتی دارد. این نوع کنش که بر اساس محاسبه رابطه میاان وسایله و هادف صاورت ما

باا  توانادیهام ما ، بازیگر اجتماعی هم ممکن است وسایل را به اقتتای هدف تغییر دهد وابدییزندگی اقتصادی نمود بارزی م

اناد از کانش عقلانای مبتنای بار ها از نظار او عبارتها تغییر ایجاد نماید. سایر کنشتوجه به وسایل و امکانات موجود در هدف

اما در اهداف نه(. کنش سنتی کاه در مجماوع یاک کانش مکاانیکی اسات و  شودی)که طی آن در وسایل تجدید نظر م شارز

متصور نیست. و سر انجام کنش عاطفی و احساسی که کنشی است غیر عقلانی و بادون محاسابه محاسبه هدف و وسیله در آن 

 (58، ص.1374)بشیریه، شودیهدف و وسیله انجام م

 قیتحق یمدل نظر -2

 غلابا نکاهیباا توجاه باه او  وجاود دارد. ایادر سراسر دن یرفتار انتخابات لیدر تحل ی کهگوناگون یهادگاهیالگوها و دبا توجه به 

باه  هادگاهیاد نیااز ا کیا چیهاو اشاره دارناد  یجوامع غرب یو زمان یطیمح ،یگفتمان یبه فتاپیرامون این موضوع  هادگاهید

 یرفتاار انتخاباات لیادر تحل کردهایرو نیبر هرکدام از ا هیرا ندارد. لذا تک یرانیشهروندان ا یانتخابات تاررف نییتب تیقابل ییتنها

و منطباق  هادگاهیاد نیاا لیاساس ضرورت دارد باا جارح و تعاد نیخواهد بود. بر ا هودهیجانبه، خطا و ب کی یرانیشهروندان ا

داشته  نییکه قدرت تب یخاص یبه الگو و چارچوبه نظر رانیا یاسلام یجمهور یطیو مح یزمان ،یگفتمان یها با فتاآن یساز

ماا، طرحای را جهات تحلیال رفتاار انتخابااتی طراحای بر همین اسااس ( 339-338، ص.ص.1388،ی. )دارابافتیباشد دست 
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ویژگی رای دهندگان در ابعاد جمعیت شناختی، پایگاه اجتماعی اقتصادی و نوع و میزان مصرف رساانه  بدین شکل که، میاکرده

رده شاده بر همین اساس پرسشنامه ای طراحی و توزیع گردید که نتایج در قسامت بعاد آو را مورد تجزیه و تحلیل قرار دهیم.

 است.

 (یده ی)رایسنجش رفتار انتخابات یمدل نظر

 

 

 

 

 

 

 روش تحقیق؛ تجزیه و تحلیل -2-1 

. ه اساتانجاام گرفتا یو اساتنباط یفیاطلاعات در دو سطح توصا لیو تحل هیپیمایشی است. روش تجز قیتحق نیروش ما در ا

رهای پیوسته، از میانگین و انحراف استاندارد استفاده جهت توصیف متغیرهای گسسته، از فراوانی و درصد و جهت توصیف متغی

واریاانس و رگرسایون جهات بررسای  تحلیلمستقل،  یهای همبستگی پیرسون، آزمونتدر بخش استنباطی نیز از روش ه وشد

 شده است.ها استفاده داده

 جامعه آماری و جمعیت نمونه -2-2

ارکت کننده در انتخابات دهمین دوره مجلس شورای اسالامی، در اسافند جامعه آماری این تحقیق، کل افراد واجد الشرایط مش

 رازیشهرساتان شا هیانفار مرباوط باه حاوزه انتخاب 414هازار و  248و  ونیالیم کیا هااآنباوده اسات کاه تعاداد  1394ما 

(http://shiraze.ir/fa/news/84708بوده است. حجم نمونه با توجه به گستردگی و پراکندگی شهر حجم نم ) 700ونه 

منطقاه شایراز، در  11خوشه ای بوده، بدین شاکل کاه از –نفر در نظر گرفته شده است. روش نمونه گیری به صورت تصادفی 

تقسیم بندی و پس از آن در تمامی محلات موجود در سطح شیراز، تقسیم بندی صورت گرفته، و بر ایان اسااس  هاهیناحتمام 

 ده است.پرسشنامه در کل سطح شیراز توزیع گردی

  هاافتهی-3

 بدین شرح است:های توزیع شده، و تحلیل داده ها، یافته ها  پرسشنامه موجود با توجه به فرضیاتدر این قسمت به بررسی 

 شناختی پاسخگویان و رفتار انتخاباتی آنان رابطه وجود دارد. های جمعیتی اول پژوهش؛ بین ویژگیبررسی فرضیه-3-1

نتایج حاصل از  1جدول دو استفاده شد. از آزمون خی، آنان و رفتار انتخاباتیی پاسخگویان سنگروه ی هبه منظور بررسی رابط

 دهد. این تحلیل را نشان می

 گروه سنیبرای بررسی رابطه رفتار انتخاباتی با  دوخی: آزمون 1جدول 

 گروه سنی
 )رفتار انتخاباتی( شرکت در انتخابات

 اریدمعنی ی آزادیدرجه دوخی
 خیر بلی

 34 118 سال 18-25

67/25 4 0001/0 

 12 135 سال 26-30

 12 140 سال 31-35

 6 91 سال 36-40

سال به  41

 بالا

100 9 

ار عوامل موثر بر رفت

دان انتخاباتی شهرون

یشیراز  

ویژگی های رای 

 دهندگان

 ویژگی های جمعیت شناختی

 پایگاه اجتماعی اقتصادی

 نوع و میزان مصرف رسانه

 رفتار انتخاباتی
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سال  35-31سال و  30-26سال،  25-18های های سنی، افراد گروهاز بین گروهشود، همانگونه که در جدول فوق مشاهده می

اند، در انتخابات شرکت کردهسال به بالا بیشتر از میزان انتظار   41سال و  40-36های ان مورد انتظار و افراد گروهکمتر از میز

های اخیر کمتر از فراوانی واقعی بود. بنابراین با افزایش سن، میزان مشارکت در به عبارت دیگر فراوانی مورد انتظار در گروه

 شود. انتخابات بیشتر می

نتایج حاصل از این تحلیل را نشان  2دو استفاده شد. جدول ی جنسیت و رفتار انتخاباتی، از آزمون خیور بررسی رابطهبه منظ

 دهد. می

 ی جنسیت و رفتار انتخاباتیدو برای بررسی رابطه: آزمون خی2جدول 

 جنسیت
 )رفتار انتخاباتی( شرکت در انتخابات

 داریمعنی ی آزادیدرجه دوخی
 خیر بلی

 28 358 مرد
71/12 1 0001/0 

 46 243 زن

شود، میزان مشارکت در انتخابات در پاسخگویان مرد بیشتر از پاسخگویان زن بوده همانگونه که در جدول فوق مشاهده می

 داری با رفتار انتخاباتی آنان دارد. ی معنیاست و جنسیت پاسخگویان رابطه

نتایج حاصل از این تحلیل را نشان  3دو استفاده شد. جدول و رفتار انتخاباتی، از آزمون خی ی قومیتبه منظور بررسی رابطه

 دهد. می

 ی قومیت و رفتار انتخاباتیدو برای بررسی رابطه: آزمون خی3جدول 

 قومیت
 )رفتار انتخاباتی( شرکت در انتخابات

 داریمعنی ی آزادیدرجه دوخی
 خیر بلی

 65 489 فارس

 4 51 ترک 0/49 2 41/1

 4 44 لر

 

 داری با مشارکت آنان در انتخابات ندارد.ی معنیشود، قومیت پاسخگویان رابطههمانگونه که در جدول فوق مشاهده می

ا نتایج حاصل از این تحلیل ر 4دو استفاده شد. جدول ی وضعیت تأهل و رفتار انتخاباتی، از آزمون خیبه منظور بررسی رابطه

 دهد. نشان می

 ی قومیت و رفتار انتخاباتیدو برای بررسی رابطه: آزمون خی4جدول 

 وضعیت تأهل
 )رفتار انتخاباتی( شرکت در انتخابات

 داریمعنی ی آزادیدرجه دوخی
 خیر بلی

 47 269 مجرد
67/9 1 0002/0 

 26 327 متأهل

داری داشته است و ی معنیتأهل پاسخگویان با رفتار انتخاباتی آنان رابطه شود، وضعیتهمانگونه که در جدول فوق مشاهده می

 اند.افراد متأهل مشارکت بیشتری در انتخابات داشته

 ی اول پژوهش، در مورد متغیرهای سن، جنسیت و وضعیت تأهل، تأیید و در مورد قومیت تأیید نشد. بنابراین فرضیه
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 ین میزان مصرف رسانه ها توسط پاسخگویان و رفتار انتخاباتی آنان رابطه وجود دارد.ی دوم پژوهش: ببررسی فرضیه-3-2

ویتنی یو ی میزان مصرف رسانه و رفتار انتخاباتی )مشارکت در انتخابات( از آزمون ناپارامتریک منبه منظور بررسی رابطه

 دهد. نتایج حاصل از این تحلیل را نشان می 5استفاده شد. جدول 

 ی میزان مصرف رسانه و رفتار انتخاباتیبرای بررسی رابطه ویتنی یومن: آزمون 5 جدول 

 ها(عوامل موثر )رسانه
رفتار انتخاباتی )شرکت در 

 انتخابات(
 تعداد

میانگین 

 رتبه

مقدار 

 یوویتنیمن

سطح  

 داریمعنی

 شبکه های ماهواره ای خارجی
 334/43 588 بلی

18267/00 0/04 
 293/28 71 خیر

 شبکه های تلویزیون سراسری
 339/25 587 بلی

16287/50 0/0001 
 260/12 73 خیر

 شبکه های تلویزیون استانی
 331/61 581 بلی

18240/00 0/05 
 289/83 72 خیر

 رادیو استانی
 328/66 583 بلی

18855/50 0/2 
 308/27 69 خیر

  روزنامه و مجلات سراسری
 334/90 585 بلی

15856/00 0/002 
 264/80 69 خیر

 روزنامه و مجلات محلی
 326/65 573 بلی

16245/00 0/005 
 273/40 68 خیر

 (ملی -های محلیاینترنت )سایت
 339/67 591 بلی

16743/50 0/002 
 269/05 72 خیر

-تلگرام) های اجتماعیشبکه

 (اینستاگرام-آپ¬واتس

 323/22 599 بلی
13908/50 0/0001 

 445/47 73 یرخ

 

ای خارجی، تلویزیون سراسری، استانی و روزنامه و های ماهوارهگردد، استفاده از شبکههمانگونه که در جدول فوق مشاهده می

های اجتماعی با کاهش در مشارکت همراه بوده است. استفاده اینترنت با افزایش در مشارکت همراه بوده است. استفاده از شبکه

 تانی، با مشارکت پاسخگویان ارتباطی نداشته است. از رادیو اس

 ،استانیهای تلویزیونی ای خارجی، شبکههای ماهوارهی دوم پژوهش، در مورد متغیرهای استفاده از شبکهبنابراین فرضیه

 .، تأیید و در مورد رادیو استانی تأیید نشدهای اجتماعیشبکه وروزنامه 

 ین پایگاه اقتصادی اجتماعی پاسخگویان و رفتار انتخاباتی آنان رابطه وجود دارد. ی سوم پژوهش: ببررسی فرضیه-3-3

ی پاسخگویانی که در انتخابات شرکت ی ماهیانهی ماهیانه با رفتار انتخاباتی، میانگین هزینهی هزینهبه منظور بررسی رابطه

نتایج حاصل از  6آزمون تی مستقل مقایسه شدند. جدول کرده بودند، با افرادی که در انتخابات شرکت نکرده بودند، از طریق 

 دهد. این تحلیل را نشان می

 

 

 



 اجتماعی علوم مطالعات فصلنامه

 15-1، صفحات 1396  پاییز، 3، شماره 3دوره 

9 

 

 ی ماهیانه پاسخگویان: آزمون تی مستقل برای بررسی رابطه رفتار انتخاباتی و هزینه6جدول 

  N x̅ SD T DF P رفتار انتخاباتی )شرکت در انتخابات( متغیّر

 ی ماهیانههزینه
 3331/82 2391/46 413 بلی

0/95 454 0/34 
 1169/94 1906/98 43 خیر

شود، بین گروه شرکت کننده درانتخابات و گروهی که در انتخابات شرکت نکرده بودند، همانگونه که در جدول فوق مشاهده می

 داری وجود نداشت.از نظر هزینه ماهیانه تفاوت معنی

نتایج حاصل از این تحلیل  7دو استفاده شد. جدول تخاباتی، از آزمون خیی میزان تحصیلات و رفتار انبه منظور بررسی رابطه

 دهد. را نشان می

 ی میزان تحصیلات و رفتار انتخاباتیدو برای بررسی رابطه: آزمون خی7جدول 

 میزان تحصیلات
 )رفتار انتخاباتی( شرکت در انتخابات

 داریمعنی ی آزادیدرجه دوخی
 خیر بلی

 3 19 و دیپلم زیر دیپلم

 63 398 فوق دیپلم و لیسانس 0002/0 1 67/9

 4 177 فوق لیسانس و بالاتر

 

داری وجود ی معنیشود، بین میزان تحصیلات پاسخگویان و رفتار انتخاباتی آنان رابطههمانگونه که در جدول فوق مشاهده می

 اند.در انتخابات داشتهدارد و پاسخگویان دارای تحصیلات بالاتر، مشارکت بیشتری 

نتایج حاصل از  8دو استفاده شد. جدول ی نوع مسکن پاسخگویان و رفتار انتخاباتی آنان، از آزمون خیبه منظور بررسی رابطه

 دهد. این تحلیل را نشان می

 ی نوع مسکن و رفتار انتخاباتیدو برای بررسی رابطه: آزمون خی8جدول 

 نوع مسکن
 ( شرکت در انتخابات)رفتار انتخاباتی

 داریمعنی ی آزادیدرجه دوخی
 خیر بلی

 55 375 شخصی

 12 165 استیجاری 05/0 2 07/6

 1 25 سازمانی

 

داری وجود دارد ی معنیشود، بین نوع مسکن پاسخگویان و رفتار انتخاباتی آنان رابطههمانگونه که در جدول فوق مشاهده می

 اند. مسکن استیجاری و سازمانی مشارکت بیشتری در انتخابات داشتهو پاسخگویان دارای 

نتایج حاصل از این تحلیل  9دو استفاده شد. جدول ی اشتغال فرد و رفتار انتخاباتی آنان، از آزمون خیبه منظور بررسی رابطه

 دهد. را نشان می

 تخاباتیی اشتغال پدر و رفتار اندو برای بررسی رابطه: آزمون خی9جدول  

 اشتغال فرد
 )رفتار انتخاباتی( شرکت در انتخابات

 داریمعنی ی آزادیدرجه دوخی
 خیر بلی

 25 83 خانه دار و بیکار
92/30 3 0001/0 

 18 293 کارمند 
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 16 72 دانشجو

 13 142 کاسب و کشاورز  ،کارگر

 و )فراوانی واقعی بیشتر از فراوانی مورد انتظار است( تر از حد انتظارشود، کارمندان بیشهمانگونه که در جدول فوق مشاهده می

)فراوانی واقعی کمتر از فراوانی مورد انتظار  دار، کارگر، کاسب و کشاورز، کمتر از حد انتظارپاسخگویان بیکار، خانه دانشجویان،

 اند.در انتخابات شرکت کرده است(

نتایج حاصل از 10دو استفاده شد. جدول اسخگویان و رفتار انتخاباتی آنان، از آزمون خیی اشتغال پدر پبه منظور بررسی رابطه

 دهد. این تحلیل را نشان می

 ی اشتغال پدر و رفتار انتخاباتیدو برای بررسی رابطه: آزمون خی10جدول 

 اشتغال پدر
 )رفتار انتخاباتی( شرکت در انتخابات

 داریمعنی ی آزادیدرجه دوخی
 خیر یبل

 7 50 بیکار خانه دار

 13 154 کارمند دانشجو 29/0 2 47/2

 46 329 کارگر کاسب و کشاورز 

 داری با رفتار انتخاباتی آنان نداشته است. ی معنیشود، اشتغال پدر پاسخگویان رابطههمانگونه که در جدول فوق مشاهده می

ی میزان تحصیلات، نوع مسکن، اشتغال فرد، تأیید و در  مورد هزینههای ی سوم پژوهش، در مورد متغیربنابراین فرضیه

 .ماهیانه و شغل پدر تأیید نشد

 نتیجه گیری-4

با توجه به طولانی بودن آزمون های گرفته شده از پرسشنامه، در این بخش فقط بررسی رابطاه متغییرهاا آماده، کاه نتاایج آن 

درصاد و  99/48طلب باا در انتخابات شرکت کرده بودند و جریان سیاسی اصلاح درصد از پاسخگویان 04/89 بدین شرح است:

ی مورد بررسی کسب کرده بودناد کاه ایان یافتاه باا نتاایج واقعای درصد، بیشترین آراء را در نمونه 08/29گرا با جریان اصول

مشاخص گردیاد کاه شانیدن های کسب شاناخت نسابت باه کاندیادا نیاز همسو است. در بررسی شیوه 1394انتخابات سال 

ترین روش کسب شناخت نسبت به کاندیاداها باوده های سیاسی، عمدهها، و احزاب و تشکلسخنرانی کاندیداها و طرفداران آن

در اداماه هار  .دهدتر تبلیغ را نشان میهای غیر مستقیماست. این مسئله اهمیت تبلیغات حتوری و رویارو در مقایسه با روش

 .گرددهای مرتبط با آن ذکر میهای پژوهش ارائه شده و یافتها و سؤالهیک از فرضیه

 .شناختی پاسخگویان و رفتار انتخاباتی آنان رابطه وجود داردهای جمعیتی اول پژوهش؛ بین ویژگیبررسی فرضیه -4-1

اند؛ اماا قومیات رابطاه داشاتهاز بین متغیرهای جمعیت شناختی، سن، جنسیت و وضعیت تأهل پاسخگویان با رفتار انتخابااتی 

متأهل و دارای میانگین سانی باالاتر، مشاارکت  داری با رفتار انتخاباتی آنان نداشت. پاسخگویان مرد،ی معنیپاسخگویان رابطه

ی اول پژوهش، در مورد متغیرهای سن، جنسایت و وضاعیت تأهال، تأییاد و در اند. بنابراین فرضیهبیشتری در انتخابات داشته

  .د قومیت تأیید نشدمور

های سنتی جنسیتی باشد. در ایان تواند مؤید تقسیم نقشدر رابطه با جنسیت پاسخگویان و مشارکت کمتر زنان، این یافته می

های زنان بازتاب تعهدات اخلاقای یاا خاانوادگی و ناه رویکرد مشارکت زنان در سیاست کمتر از مردان است و علایق و خواسته

ها قارار کارتر از ماردان هساتند و بیشاتر تحات تاأثیر شخصایتدهند، محافظاهها کمتر رأی مین است. آنمواضع سیاسی آنا

گذارند )ابوت، گیرند. علاوه براین مردان )به ویژه شوهران( بر عقاید و رفتار سیاسی زنان به خصوص در امر انتخابات تأثیر میمی

اناد کاه دختاران دانشاجو از خودبااوری ( دریافته1394وی و محمادجانی )(. در این راستا مهاد193: 1376پ و والاس، کلر، 

دانند. از طرفی مساائل سیاسای جاز سیاسی بالایی برخوردار نیستند و در این زمینه پسران را دارای آگاهی و مهارت بیشتر می

ی برخوردار است.  با این حال باا ها از اهمیت بیشترشود و مسائل اقتصادی و اجتماعی برای آنها محسوب نمیعلایق اصلی آن

(، 1383ی محمدی اصال )ی سنتی به مدرن، مشارکت سیاسی زنان در ایران رو به تزاید است. به عقیدهگذار تدریجی از جامعه
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های جامعه است. به این صورت کاه در جواماع سانتی، مشارکت سیاسی زنان و به دنبال آن ایجاد شکاف جنسیتی، تابع ویژگی

ی اجتماعی موجاب ع شوهرانند و نقش سیاسی ندارند. بنابراین این شکاف فعال نیست. در جوامع نوین تحولات گستردهزنان تاب

شود. در جواماع فعال شدن این شکاف در قالب درخواست حق رأی و نمایندگی در نهادهای پارلمانی و مواردی از این قبیل می

ها همچاون هاای ساایر شاکافنای کاه گااه بار حساب حتاور و تلاشدر حال گذار این شکاف نیماه فعاال اسات؛ بادین مع

رسد میزان مشارکت زناان در ایستد. به نظر میگراید و زمانی از فعالیت باز میهای سیاسی، فعال شده و به تراکم میبندیجناح

بررسی نیاز بساتگی دارد. باه ی مورد انتخابات در مقایسه با مردان به میزان توسعه یافتگی فرهنگی، اجتماعی و سیاسی جامعه

( حاکی از آن اسات کاه میازان مشاارکت زناان شهرساتان 1393عنوان مثال در حالیکه نتایج پژوهش جهانگیری و محمدی )

( بار روی شاهروندان شاهر 1391نورآباد ممسنی کمتر از مشارکت مردان است، اما  نتایج پژوهش اماامی و اماام جمعاه زاده )

  .که میزان مشارکت زنان در انتخابات تفاوتی با مردان ندارداصفهان، حاکی از آن است 

های اجتمااعی در مشاارکت هاا و مسائولیتارتباط وضعیت تأهل و سن با مشارکت مؤید تأثیر افزایش تجرباه و آگااهی و نقش

لخورده پرداختاه و ای به بررسی مشارکت سیاسی افراد جاوان و ساا( در مطالعه2007سیاسی است. در همین راستا کینتیلیر  )

های منفی دارند، کمتر اعتقاد باه فراینادهای پردازند، بیشتر نگرشگیرد که افراد جوان کمتر به مشارکت سیاسی میمی نتیجه

سیاسی دارند و نسبت به فعالیت های سیاسی بی احساس هستند و سه علت را برای پایین بودن مشارکت سیاسی جوانان بیاان 

ت نسلی و سبک زندگی؛ برای مثال جوانان خانه و مسکن ثابتی ندارند  و بدون فرزند هستند؛ در حالیکه بچه کند: اول تأثیرامی

های جدیادی شود افراد بیشتر به مشارکت سیاسی بپردازند. دوم، این که افراد جوان جذب شایوهها عاملی هستند که باعث می

های سنتی مشاارکت سیاسای کنند، در حالیکه این شیوهپرهیز میهای سنتی مشارکت سیاسی شوند و از شکلاز مشارکت می

های متفاوتی در جهت سیاست دارند و معمولاًمفهوم محدودی گیرد. سوم افراد جوان نگرشی سالخوردگان صورت میبه وسیله

  .از سیاست یا مشارکت سیاسی دارند

شاارکت سیاسای رابطاه وجاود دارد. پاایین تارین میازان دهد که بین سان و م( نشان می2006ی زاکین  و همکاران )مطالعه

تر از میانساالان باوده مشارکت در بین جوانان، بالاترین آن در بین میانسالان و میزان مشارکت سالخوردگان تا حادودی پاایین

تحصایلات، یاافتن هاایی مانناد هاا عاملدانند. به نظر آنها میزان مشارکت پایین جوانان را موجب بروز مشکلاتی میاست. آن

ها نیز شوند، میزان مشارکت آنشود که جوانان از مشارکت سیاسی دوری کنند و هنگامی که بزرگتر میهمسر و شغل باعث می

کند و منجر باه افازایش مشاارکت سیاسای مای ها یک سری عوامل با بالا رفتن سن افزایش پیدا مییابد. به نظر آنافزایش می

کنناد کاه باا افازایش هاا بیاان میهای مذهبی، افزایش درآمد خانواده و عتویت حزبی. آنر در مکانشود؛ مانند افزایش حتو

ی نااتوانی در کنناد اماا باا افازایش فزاینادهی سیاسی میانساالان نقاش و اهمیات مشاارکت سیاسای را بهتار درک میتجربه

  .یابدسالخوردگی مشارکت سیاسی مجدداً کاهش می

شاوند، رسد متغیرهای وضعیت تأهل و سن با توجه به اینکاه موجاب افازایش تجرباه و آگااهی سیاسای میبنابراین به نظر می

تواناد هایی نظیر تحصیل، انتخااب شاغل و انتخااب همسار میدهند. علاوه براین فراغت از نقشمشارکت سیاسی را افزایش می

د. سرانجام با افزایش سن و به تباع آن تأهال، مطالباات های سیاسی از جمله مشارکت را فراهم کنهایی برای انجام نقشفرصت

تواند افزایش یابد و یا اینکه افراد متوجه روشهای مردم سالارانه همچون مشارکت سیاسای در پیگیاری افراد از نظام سیاسی می

   .مطالبات خود شوند

داری با رفتار انتخاباتی آناان نادارد. ارتباط معنی ها حاکی از آن بود که قومیت پاسخگویانیافته در رابطه با قومیت پاسخگویان،

ی طولانی دارد. بر اساس مطالعات انجام شده، در اغلب ها در خصوص تأثیر عوامل قومی و زبانی در رفتار انتخاباتی سابقهبررسی

د رفتار انتخاباتی مبتنای ها در تشدیکشورهای اروپایی، ترکیبی از تمایلات قومی به همراه نارضایتی مشترک به خاطر محرومیت

های انتخابات مختلف در ایران، بیانگر تأثیر عوامل قومی و زباانی در رفتاار انتخابااتی بر قومیت و مذهب نقش داشته است. داده

گیری انتخاباتی تحات الشاعاع عوامال است. با این حال در موارد متعددی به ویژه در انتخابات کشوری، عامل قومیت در تصمیم

( بسایاری از منااطق 1392ی کاویاانی )(. به عقیده1394تر سیاسی، اجتماعی و اقتصادی قرار گرفته است )صادقی جقه، کلان
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ای کاه ها به علت نبود پیشینه تاریخی، ساختاری عشایری داشته و طایفه محاور هساتند؛ باه گوناهشهری و حتی مراکز استان

( در 1393پور )شود. پیری و حساینای تنظیم میبر مبنای وابستگی طایفه اغلب روابط اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و سیاسی

ای در تحلیل خود از رفتار انتخاباتی شهروندان ایلامی در انتخابات مجلس شاورای اسالامی، بار تاأثیر عوامال قاومی و عشایره

ه و در عین حال عوامل مزبور را مانعی مشارکت انتخاباتی )چه به عنوان رأی دهنده و چه به عنوان نامزد انتخابات( صحه گذاشت

اند. با این حال در پژوهش حاضر بین قومیت پاساخگویان و رفتاار انتخابااتی آناان گرایی و قانونمندی دانستهبر سر راه تخصص

ر محاال تواند به تفاوت کلانشهر شیراز با شهرهایی همچون ایلام، یاسوج و چهااای مشاهده نشد. این مسئله از یک سو میرابطه

ای هستند نسبت داده شود. هر چند کلانشهر شیراز از هرفیت مهاجرپذیری بالایی برخوردار اسات، و بختیاری که ماهیتاً عشیره

اما در مجموع همانند شهرهای پیش گفته هویت قومی خاصی بر آن غالب نیسات.  از طارف دیگار ماهیات انتخاباات مجلاس 

هاای رساد در انتخاباات اخیار، تأثیرگاذاری جریانن یافته تأثیرگذار باشد. به نظار میتواند در ایمی1394شورای اسلامی سال 

  .سیاسی بر عناصری همچون قومیت غلبه یافته و در مشارکت پاسخگویان تأثیرگذار تر بوده است

 .ابطه وجود داردآنان ر یو رفتار انتخابات انیمصرف رسانه ها توسط پاسخگو زانیم نیی دوم پژوهش؛ ببررسی فرضیه -4-2

ای خارجی، تلویزیون سراسری، استانی و روزناماه و های ماهوارهاستفاده از شبکه ها ملاحظه گردید،که در بخش یافته همانگونه

های اجتماعی با کاهش در مشارکت همراه بوده است. استفاده اینترنت با افزایش در مشارکت همراه بوده است. استفاده از شبکه

ها در تأثیرگاذاری بار رفتاار ها حاکی از اهمیات رساانهپاسخگویان ارتباطی نداشته است. این یافته تاستانی، با مشارکاز رادیو 

گیارد، بار رفتاار انتخابااتی ها به جز رادیو که احتماالاً کمتار ماورد اساتفاده قارار میی رسانهانتخاباتی پاسخگویان است. کلیه

ها و اینترنات باا ای، روزناماههای مااهوارههای رسمی نظیر تلویزیاون، شابکهحالیکه رسانهپاسخگویان تأثیرگذار بوده است. در 

ی های اجتماعی با کاهش در مشارکت سیاسی پاسخگویان ارتباط داشت. بنابراین فرضایهاند، شبکهافزایش مشارکت همراه بوده

های اساتانی، روزناماه و شابکه یزیاونیهای تلوجی، شبکهای خارهای ماهوارهدوم پژوهش، در مورد متغیرهای استفاده از شبکه

  .اجتماعی، تأیید و در مورد رادیو استانی تأیید نشد

ها از طریاق رابطه با تأثیر وسایل ارتباط جمعی بر رفتار سیاسای شاهروندان، جاای تردیاد بسایار کمای وجاود دارد. رساانه در

ها تحات ند. علاوه براین نگرش و عقاید سیاسی افاراد از طریاق رساانهشورسانی موجب افزایش آگاهی سیاسی جامعه میاطلاع

متعددی حاکی از تأثیرگذاری وسایل ارتباط جمعای بار رفتاار سیاسای اسات. باه  هایییابد. بررستأثیر قرار گرفته و تغییر می

زان مشارکت شاهروندان در انتخاباات ی ملی، بر افزایش میاند که رسانه ( دریافته1393عنوان مثال سادات کشاورز و همکاران )

( حااکی از وجاود 1394و امیار زاده ) تریانو گرایش رأی دهی شهروندان اصفهانی تأثیرگذار است. از طرف دیگار بررسای اشا

های پژوهش حاضر همخوانی دارد. پاژوهش های اجتماعی مجازی و مشارکت سیاسی است که با یافتهی منفی بین شبکهرابطه

  .های مشابهی به دست داده است( نیز یافته1395همکاران )رهبر قاضی و 

های اجتماعی مانع مهمی بارای اند که فتای مجازی و به خصوص شبکه( در پژوهش خود دریافته1394و محمدجانی ) مهدوی

ر  فتاای گاردی و دنباال کاردن علایاق خاود دپرداختن دختران دانشجو به مسائل سیاسی است. این مؤلفان دریافتند که وب

دختر فرصت کمتری برای دنبال کردن مسائل سیاسی داشته باشاند.  یانشود تا دانشجوهای اجتماعی باعث میمجازی و شبکه

ها به مسائل جدی نظیر مشارکت در های اجتماعی مجازی با سرگرم کردن افراد، مانع از توجه آنرسد شبکهبنابراین به نظر می

  .شودانتخابات می

های سانتی، های اجتماعی مجازی به عنوان یک سیستم اجتماعی جایگزین سیساتمین احتمال وجود دارد که شبکهطرفی ا از

کناد کاه جاایگزین های جدیدی بارای افاراد ایجااد میهای اجتماعی مجازی، نقشکند. یک طرف مشارکت در شبکهعمل می

های اجتمااعی تمال وجود دارد که معمولاً افرادی که از شابکهاین اح گرشود. از طرف دیهای واقعی نظیر رأی دادن میفعالیت

کنند، به مبادی رسمی و نظام سیاسی مستقر اعتماد کمتری دارند و میزان تأثیرگذاری خود را بر آن کمتار مجازی استفاده می

تار از آن در جهات تعیاین و کم کاردهکنند. بنابراین کمتر به رأی دادن به عنوان یک ابزار مشاارکت سیاسای نگااه ارزیابی می

  .کنندسرنوشت خود استفاده می
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(، اماا 5تاا  1ی نمرات دامنه 13/1های خارجی را کم برآورد کرده بودند )میانگین چند پاسخگویان میزان تأثیرگذاری رسانه هر

وهی که در انتخابات شارکت ای و مشارکت در انتخابات حاکی از آن بود که گرهای ماهوارهبررسی رابطه میزان استفاده از شبکه

اعتماادی تواند ناشای از بیها میای استفاده کرده بودند. این تناقض در یافتههای ماهوارهکرده بودند، به میزان بیشتری از شبکه

( در پژوهشای کیفای باه 1394ها، مهدوی و محمادجانی )ی نقش رسانهو مقاومت پاسخگویان نسبت به رسانه باشد. در زمینه

ها )داخلای که دانشجویان دختر اعتماد چندانی به رسانه اندافتهاند و دریپذیری سیاسی دانشجویان دختر پرداختهجامعه بررسی

کنناد. ایان دانند و نسبت باه رساانه مقاومات میپذیری سیاسی خود چندان مؤثر نمیها را در جامعهو خارجی( ندارند و رسانه

هاا نشاان گیری آندر تصامیم هخود را در نظرات پاسخگویان در مورد میزان اهمیت رساان ها،مقاومت و بدبینی نسبت به رسانه

هاا اند هر چناد کاه رفتاار واقعای انتخابااتی آنها را بر انتخاب خود کم تأثیر ارزیابی کردهداده است. بنابراین پاسخگویان رسانه

 .ها قرار گیردممکن است همچنان تحت تأثیر رسانه

ت که رفتار افراد معلول عوامل متعددی است که گاه ممکن است خود آناان از ایان عوامال تأثیرگاذار آگااهی و این اس واقعیت

گیارد، ها قارار میهاا و نظرسانجیی پیمایشاطلاع نداشته باشند و یا منکر آن باشند. اههارات کلامی افراد که اغلب دساتمایه

ها تأثیر بپذیرد. باه عناوان مثاال افاراد اغلاب ها، تمایلات و علایق آنانگیزه تواند ازمی وهمیشه با رفتار واقعی همخوان نیست 

ی رفتاار خاود ی قطعای و آگاهاناهی خود نسبت دهند و خود را تعیین کننادههای آگاهانهگیریمایلند رفتار خود را به تصمیم

  .تلقی کنند

 .آنان رابطه وجود دارد یاسخگویان و رفتار انتخاباتپایگاه اقتصادی اجتماعی پ نیی سوم پژوهش؛ ببررسی فرضیه -4-3

ها حاکی از آن بود کاه از باین ایان متغیرهاا، تحصایلات، ناوع رابطه با متغیرهای مربوط به پایگاه اجتماعی اقتصادی، یافته در

ی نه و شغل پادر، رابطاهی ماهیاشغل، نوع مسکن )استیجاری و سازمانی( با رفتار انتخاباتی رابطه داشت. از طرفی میزان هزینه

ی سوم پژوهش، در مورد متغیرهای میزان تحصیلات، نوع مسکن، اشاتغال نداشت. بنابراین فرضیه یداری با رفتار انتخاباتمعنی

 .ی ماهیانه و شغل پدر تأیید نشدفرد، تأیید و در  مورد هزینه

م پایگاه اجتماعی اقتصادی در رفتار انتخاباتی است. هار های مهها حاکی از اهمیت تحصیلات به عنوان یکی از شاخصیافته این

چند دانشجویان در مقایسه با دیگر پاسخگویان به میزان کمتری در انتخابات شرکت کرده بودند، اما متغیر تحصایلات باه طاور 

تر هساتند، در مقایساه . از طرفی گروه کارمند که عمدتاً دارای تحصیلات کارشناسی و بالاودکلی با افزایش در مشارکت همراه ب

اند. از طرفای باه رغام ها(، مشارکت بیشتری داشاتههایی که دارای تحصیلات کمتر هستند )کارگران، کشاورزان، کاسببا گروه

اما افراد دارای مسکن استیجاری و سازمانی در مقایسه با  اشت،ی افراد، ارتباطی با مشارکت آنان ندی ماهیانهاینکه میزان هزینه

های این بخش از پژوهش با نتایج پژوهش محمدی فر و د دارای مسکن شخصی بیشتر در انتخابات شرکت کرده بودند. یافتهافرا

ی اجتمااعی باا رفتاار ( همسو بوده است. این مؤلفان در پژوهش خود دریافتند که میازان تحصایلات و طبقاه1392همکاران )

اناد کاه تاورم و بیکااری بار میازان ( دریافته1385ین مهرگاان و عزتای )انتخاباتی شهروندان کرمانشاهی مرتبط است. همچنا

شاد. تاأثیر ها در انتخابات اثر منفی داشته است. اما افزایش تحصیلات موجب افزایش مشارکت در انتخاباات میمشارکت استان

بالای کارمنادان نیاز متاأثر از  توان انکار کرد. به نظر میرسد میزان مشارکتآگاهی بخش را نمی املتحصیلات به عنوان یک ع

عامل تحصیلات و آگاهی سیاسی باشد. از طرف دیگر، مشارکت کمتر دانشجویان ممکن است ناشی از برخی مطالباات بارآورده 

مثال به همراه نداشتن شناسنامه، یا مواجهه با تعطیلات  اننشده از سیستم سیاسی یا مسائل ناشی از زندگی دانشجویی )به عنو

رم( باشد. افراد دارای منازل سازمانی، به احتمال زیاد به دلیل وابستگی و تعلق سازمانی باه سیساتم سیاسای، بیشاتر در پایان ت

کنند. افراد ساکن در منازل استیجاری نیز ممکن است به دلیل مطالبات خود و نیز امید بیشتر باه سیساتم انتخابات شرکت می

داری باا ی معنایی خانواده رابطهی ماهیانهت شرکت کرده باشند. با این حال هزینهسیاسی برای بهبود وضعیت خود در انتخابا

ی های طبقاهی ماهیانه و مسکن باه عناوان شااخصهای پژوهش حاضر در رابطه با نقش هزینهمشارکت نداشت. بنابراین یافته

داری با رفتاار انتخابااتی نداشات. از طارف عنیی ماهیانه ارتباط مرسد. از یک طرف هزینهمبهم به نظر می قتصادی،اجتماعی ا

شد. در این زمینه لازم است به اهمیت فرهنگ و انتظارات اجتماعی در رابطاه باا دیگر فقدان مسکن باعث افزایش مشارکت می
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د کنناآید. به طوریکه اغلب افاراد تالاش مینوعی ارزش به حساب می خصیی ما داشتن مسکن شمسکن اشاره شود. در جامعه

آید که دوام و بازدهی آن بیشتر از اغلاب کالاهاسات. ای به حساب میمسکن شخصی داشته باشند. مسکن نوعی کالای سرمایه

آنان ایفا کند و حتای مساتقل  اتیتواند به عنوان یکی از مطالبات مهم شهروندان نقش مهمی در رفتار انتخاببنابراین مسکن می

ی ماهیانه و رفتار انتخاباتی باید ی دیگری که در مورد فقدان رابطه بین هزینهعمل کند. نکته ی ماهیانه(از میزان درآمد )هزینه

کاه  ظرسانجیی خود ندارند)به ویاژه در نی ماهیانهمورد توجه قرار گیرد این است که اغلب افراد برآورد دقیقی از میزان هزینه

کردن و برآورد دقیاق نادارد(. باه عناوان مثاال صااحبان مناازل  شود که فرصت فکرشخص در آن یکباره با سؤالاتی روبرو می

 گیرند.ی مسکن خود را هم در نظر میهای خود به ندرت هزینهشخصی اغلب در بیان هزینه

 منابع  و مآخذ

 ،سیاسی مشارکت بر مجازی اجتماعی هایشبکه تأثیرات بررسی(. 1394) محمدرضا امیرزاده، و کیومرث اشتریان 

-825. صص ،4 شماره ،45 دوره  سیاسی، علوم و حقوق دانشکده مجله سیاست، فصلنامه(. تهران شهر: موردی یمطالعه)

841. 

 ( بررسی نقش پایگاه اقتصادی 1389اصبغی، حسین .)–  اجتماعی رأی دهندگان در انتخابات دهم ریاست جمهوری

گروه علوم سیاسی. دانشکده حقوق و علوم سیاسی. ایران مطالعه موردی شهرستان دشتستان. پایان نامه کارشناسی ارشد. 

 دانشگاه تهران.

 ( بررسی وابستگی1387اکبری، لادن .) :های عشیره ای در رفتار انتخاباتی مردم شهرستن کرمانشاه )مطالعه موردی

و علوم سیاسی. انتخابات دروه هشتم مجلس شورای اسلامی(. پایان نامه کارشناسی ارشد. گروه علوم سیاسی. دانشکده حقوق 

 دانشگاه تهران.

 ،موردی مطالعه) انتخاباتی رفتار بر جنسیت تأثیر انتخابات؛ و زنان(. 1391. )جواد سید زاده، جمعه امام و الهه امامی :

 .225-203 ،29 شماره نهم، سال شیعه، بانوان ترویجی-علمی فصلنامه دو(. اصفهان شهر

 ( اکثریت چگونه رأی1379ایوبی، حجت اله .) دهند؟. تهران: اتشارات سروش.می 

 ،مادر دنیای: تهران. فمنیستی هاینگرش شناسی،جامعه بر درآمدی(. 1376. )کلر والاس، پاملا؛ آبوت. 

 ( بررسای تأثیر پایگاه1382بستانی، حسن .) ها. اجتماعی دانشجویان بر میزان مشارکت سیاسی آن –های اقتصادی

 علوم سیاسی. دانشکده حقوق و علوم سیاسی. دانشگاه تهران. پایان نامه کارشناسی ارشد. گروه

 ،مجلس انتخابات در ایلام استان شهروندان انتخاباتی رفتار تحلیل(. 1393) محمد طه پور،حسین و حسن پیری 

 علوم و شناسیجامعه ملی کنفرانس دومین مقالات مجموعه: تهران(. نهم مجلس انتخابات بر تأکید با) اسلامی شورای

  .اجتماعی

 ،شهرستان میانسالان و جوانان سیاسی مشارکت میزان مقایسه(. 1393. )فرزانه محمدی، و جهانگیر جهانگیری 

 .26-1. صص ،1 شماره یازدهم، سال اجتماعی، علوم فصلنامه دو. آن بر مؤثر اجتماعی عوامل و ممسنی نورآباد

 ( بنیان1388دارابی، علی .)های شهروندان در جموری اسلامی ایران. فصلنامه پژوهش های نظری رفتار انتخاباتی

 .37-9، 1ارتباطی، سال شانزدهم، شماره 

 ( جامعه شناسی انتخابات و رفتار انتخاباتی در جمهوری اسلانی ایران. فصلنامه سیاست خارجی، 1388دارابی، علی .)

 .342-307، 2سال بیست و سوم، شماره 

 ( جامعه شناس1392دارابی، علی .) ی انتخابات یازدهم: تحلیلی بر فتای انتخابات ریاست جمهوری و رفتار رأی دهی

 ایرانیان. تهران: انتشارات همشهری.



 اجتماعی علوم مطالعات فصلنامه

 15-1، صفحات 1396  پاییز، 3، شماره 3دوره 
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 هایشبکه نقش(. 1395) امیر پوره،حسین و زهرا نقدعلی، صادقی حسین؛ مسعودنیا، محمودرضا؛ قاضی، رهبر 

 شهر هایدانشگاه دانشجویان: موردی یمطالعه) سیاسی ایهگیریجهت و انتخاباتی مشارکت به تمایل در مجازی اجتماعی

 .145-125. صص ،2 شماره ،23 سال ارتباطی، هایپژوهش فصلنامه(. اصفهان

 ( بررسی تطبیقی نظام1391زیرائی، رضا و همکاران .) های رأی دهی ترجیحی: تعریف متغیرهای کیفی برای

 .98-73. 6های حقوق تطبیقی. شماره انتخابات. مجله پژوهش

 انتخاباتی رفتار در ملی رسانه نقش(. 1393) بهجت یزدخواستی، و علی خوراسگانی، ربانی زهرا؛ کشاورز، سادات 

 .91-3. صص ،3 شماره ،21 سال ارتباطی، هایپژوهش فصلنامه. اصفهان شهر شهروندان

 راهبردی، مطالعات فصلنامه. رانیانای انتخاباتی رفتار در مؤثر اجتماعی عوامل بررسی(. 1394) سعید جقه، صادقی 

 .118-89. صص ،69 شماره

 ( بررسی عوامل مؤثر بر الگوهای رفتار انتخاباتی دانشجویان دانشگاه شهید باهنر کرمان 1390فریدونیان، زهره .)

 )مطالعه تطبیقی دانشجویان دختر و پسر(.

 ( بررسی عوامل مؤثر بر رفتار انتخابا1393کارگر شورکی، فاطمه .) تی مردم شهر میبد در یازدهمین دوره انتخابات

 ریاست جمهوری.

 مطالعات فصلنامه. جمهوری ریاست انتخابات دوره یازدهمین در مشارکت فتایی پراکنش(. 1392) مراد ، کاویانی 

  .61-37. صص ،1 شماره ،17 سال راهبردی،

 93. صص ؛12 شماره ،3 دوره اجتماعی، هرفا. ایران در زنان سیاسی مشارکت موانع(. 1383. )عباس اصل، محمدی-

130. 

 اجتماعی عوامل بررسی(. 1391) منصور محمدی، و حسین سوری، محمد؛ جویباری، یوسفی نجات؛ فر، محمدی 

 فصلنامه(. کرمانشاه شهر مطالعه مورد: دهم و نهم جمهوری ریاست انتخابات بر تأکید با) انتخاباتی رفتار بر مؤثر اقتصادی

 .136-115. صص ،5 شماره دوم، سال الملل، بین و سیاسی دانش

 ( چالش1394مهدوی، سید محمد صادق و محمدجانی، محمدرضا .)پذیری سیاسی دانشجویان دختر های جامعه

 . 53-72، 1، شماره 13دوره زن در توسعه و سیاست، ای(. ی زمینهی یک نظریه)ارائه

 ،فصلنامه ایران، انتخابات در مردم مشارکت بر اقتصادی غیرهایمت تأثیر(. 1385) مرتتی عزتی، و نادر مهرگان 

  .1 شماره ششم، سال اقتصادی، هایپژوهش

 ( مشارکت سیاسی. ترجمه محمد تقی دلفروز. تهران: نشر کویر.1380میلبرث، لستر و لیل گوئل .) 

 ( جامعه شناسی سیاسی معاصر. ترجمه محمد تقی دلفروز. تهران: نشر 1380نش، کیت .).کویر 
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